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Тема урока -   Система налогообложения и налоговые режимы

1. Система налогообложения РФ

2. Основная система налогообложения предприятий

3. Специальные налоговые режимы для предпринимателей

1. Система налогообложения РФ

Прежде чем начать работу, необходимо определится, какие же вы будите платить налоги. Прочитать Налоговый кодекс конечно нужно, но это очень долго и тяжело, особенно без специальной подготовки, несмотря на это он должен быть вашей настольной книгой. Поэтому предлагаем вам краткий спецкурс по налогам. 

Налоговый кодекс состоит из двух час​тей. Часть первая посвящена общим вопросам: это права и обязанности налогоплательщика, порядок введения и отмены налогов, налоговые проверки, налоговые правонарушения, санкции за это и т. д. и т. п. В первую часть НК РФ изменения вносятся редко. Вторая часть кодекса намного объемнее. Каждая из глав второй части посвящена какому-либо налогу. К сожалению, вторая часть Налогово​го кодекса постоянно изменяется. Во-первых, вво​дятся новые налоги, соответственно, появляются новые Главы. Во-вторых, вносятся корректировки в уже имеющиеся главы, и происходит это как минимум два раза в год, а то и чаще. Все это при​водит к тому, что вторую часть кодекса приходит​ся постоянно перечитывать. На сегодня практика такова, что наибольшее количество изменений в Кодекс вносится летом и в конце года. Так что рас​слабляться бухгалтеру не приходится.
Кроме Кодекса, на территории РФ налогообло​жение регулируется целым рядом законов.
Дело в том, что в РФ три уровня налогов. Во-первых, федеральные налоги (например, налог на доходы физических лиц, налог на добавленную сто​имость, единый социальный налог). Они поступают в федеральный бюджет и регулируются Налоговым кодексом и федеральными законами. Во-вторых, ре​гиональные налоги (например, налог на имущество организаций, транспортный налог). Они поступают в бюджет субъектов Федерации (областей, республик, краев) и регулируются кодексом и региональными законами, принятыми органами власти субъекта Фе​дерации. В-третьих, местные налоги (например, зе​мельный налог), которые поступают в местный бюд​жет и регулируются кодексом и местными закона​ми, принятыми органами местного самоуправления.
Некоторые налоги, для которых пока нет главы в Налоговом кодексе, регулируются только соответ​ствующими законами.

Теперь следует определиться с основными понятиями налогового учета.

Следует запомнить:   Налогоплательщики - организации и физичес​кие лица, на которых распространяется обязанность платить тот или иной налог. Налоговые агенты - организации и физические лица, которые обязаны удержать у налогоплательщика и перечислить в бюджет сумму налога. Налоговые органы – это органы государственной власти, в полномочия которых входит нормативное регулирование и контроль за его исполнением в отношении налогов и сборов (Минфин, Федеральная налоговая служба, налоговые инспекции, хотя бухгалтер прежде всего общается, разуме​ется, с сотрудниками своей налоговой инспекции); органы государственных внебюджетных фон​дов – государственные органы, в ведение которых входит нормативное регулирование социального обеспечения и контроль за  его исполнением в отношении обязательств по оплате единого социального налога; объект налогообложения – то по поводу чего происходит начисление налога, а еще то, стоимость чего он увеличивает, или доходы от чего он уменьшает, так по налогу на доходы физических лиц — это доход физического лица, для нало​га на прибыль — прибыль, для НДС — реализация товаров, ра​бот, услуг на территории РФ, для транспортного налога — транспортные средства и т. д.;  налоговая баз – это характери​стика объекта налогообложения, его показатели, которые взяты как основа для расчета платежа,  по транспорт​ному налогу берется мощность двигателя в лошадиных си​лах, по налогу на доходы физических лиц (НДФЛ) — доход граждан и т.д.; налоговый период – тот  временной отрезок, по исте​чении которого рассчитывается налоговая база и собственно, сам налог -  по НДС налого​вый период - месяц, по единому налогу на вме​ненный доход  - квартал, а по налогу на прибыль - год. Но это не значит, что налог на прибыль платится раз в год, некоторые налоги предусматривают авансовые платежи; авансовые платежи - такие плате​жи нельзя называть налогом, ведь налоговый пе​риод еще не кончился и налог не может быть рас​считан, это промежуточные платежи в течении налогового периода; налоговая ставка – установленный налоговым законодательством размер налогового платежа, может быть процентом от налогооблагае​мой базы, например, налоговая ставка по налогу на прибыль — 24% от налогооблагаемой базы., а  может быть и фиксированной суммой, например, ставка транспортного налога 30 рублей с одной лошадиной силы для автомобилей с мощностью дви​гателя свыше 250 лошадиных сил; порядок исчисления налога – правила расчета, учета, порядок платежей и сроки уплаты налога - когда и куда (в федеральный, региональный или местный бюджет) налог уплачивается.
Между этими действующими лицами и разво​рачиваются отношения, регулируемые законода​тельством о налогах и сборах.
Дело все в том, что налоговое законодательство имеет тенденция к постоянному совершенствованию, и поэтому регулярно изменяется. Дабы избежать лишних проблем предлагаем вам структуру налогов (рис. 25) и порядок их расчета в общем виде, а частности будем рассматривать по мере необходимости их отражения в учете.








Рисунок 25 – Классификация налогов по объектам налогообложения

Налогоплательщик имеет право обращаться в свою налоговую инспекцию за разъяснениями (как устными, так и письменными) по вопросам приме​нения законодательства. Если вы получили пись​менное разъяснение по вашему вопросу из налого​вой инспекции и сделали так, как там указано, то даже если ваш налоговый инспектор ошибся и дал вам неверный совет, вы как налогоплательщик не будете наказаны. Дело в том, что налогоплатель​щик не может быть наказан, если в точности вы​полнил разъяснения лиц, уполномоченных на то законом (пп. 3 пункта 1 статьи 111 HK РФ).
Что касается писем, издаваемых Министерством финансов и другими уполномоченными на это органами, и предназначенных для всех нало​гоплательщиков. Это не частные разъяснения кон​кретной предприятию по ее запросу, а документы к сведению всех налогоплательщиков. Если ситуация, опи​санная в этом письме, полностью совпадает с ва​шей, вы можете считать это разъяснением по ва​шему вопросу.
Следует запомнить: Письма, инструкции, методические указания и прочие документы, издаваемые Минфином РФ и прочими уполномоченными органами, не являются актами законодательства о налогах и сборах. То есть если вы не выполнили действие, предписанное письмом или Методическими рекомендациями, вы не нарушили законодательство. Но если пись​мо требует от вас того же, чего требует и кодекс, спрашивать с вас должны не за нарушение требо​ваний письма, а за нарушение требований кодекса, т. е. акта законодательства о налогах и сборах. А что делать, если в кодексе написано одно, а в письме другое, что к сожалению встречается чаще чем хотелось бы? По закону вы дол​жны исполнять требования кодекса. В этом случае налогоплательщик сталкивается с очень серьезной проблемой. Ведь письма, инструкции и т. д. под​писаны министром, заместителем министра или начальником департамента и прочими важными должностными лицами. Но для вас инструкция не является обязательным к исполнению документом, а для инспектора, кото​рый пришел вас проверять, это приказ вышестоя​щего руководства и очень даже обязательный. Вот и требует инспектор с налого​плательщика выполнения пунктов инструкций, не имеющих силы закона. Что делать в таком случае? Ну, прежде всего, обратится к учетной политике, где все моменты законодательного регулирования деятельности вашего предприятия должны быть прописаны. А если это не помогает и вы не хотите смириться с такой ситуацией, то разрешить этот вопрос может только суд.
К сожалению, некоторые пункты кодекса и за​конов могут трактоваться неоднозначно, и это при​водит к спорам налогоплательщиков с проверяю​щими их налоговыми инспекторами: налогоплательщик уверен, что такое-то положение понимается так, а налоговый инспектор утверждает, что это вовсе не так, а совсем иначе. Здесь действует пра​вило: все неустранимые сомнения, противоречия и неясности актов законодательства о налогах и сбо​рах толкуются в пользу налогоплательщика (пункт 7 статьи 3 НК РФ).
Между прочим, налогоплательщик имеет право общаться с налоговыми органами и представлять свои интересы не только лично, но и через своего предста​вителя. Таким представителем может быть юриди​ческое лицо (аудиторская, консалтинговая, юриди​ческая предприятие) или физическое лицо (аудитор, адво​кат). То есть общаться с налоговиками за налогопла​тельщика может любое другое выбранное налогопла​тельщиком лицо, имеющее от него доверенность (толь​ко не налоговый инспектор, таможенник, милицио​нер, судья или прокурор — им это запрещено).
Кроме прав, у налогоплательщика, разумеется, есть и обязанности. Кроме обязанности уплачивать налоги, налогоплательщики обязаны вести учет своих доходов, расходов, имущества и всего того, что облагается налогами, предоставлять необходи​мые декларации, а по запросу налоговых органов — и другие документы. Кстати, документы бухгал​терского учета и другие документы, необходимые для исчисления и уплаты налогов, организация должна хранить 4 года. Но для бухгалтера это обыч​но не так важно, ведь документы бухгалтерского учета он должен хранить 5 лет.
По некоторым налогам предусмотрены льготы, позволяющие уменьшить сумму налога, а в некото​рых случаях налогоплательщик освобождается от уплаты налога. При использовании любой льготы будьте готовы к тому, что от вас потребуется обосновать ее применение.
Налогоплательщик (сейчас мы говорим о налого​плательщиках — организациях) обязан рассчитать сумму налога самостоятельно, в положенный срок уплатить ее, заполнить декларацию по данному на​логу и предоставить ее в свою налоговую инспекцию.
Если налогоплательщик не уплатил вовремя пола​гающуюся сумму налога, он должен доплатить сумму налога и уплатить пеню за просрочку платежа. Как рассчитывается пеня, сказано в статье 75 НК РФ. В ней сказано, что пеня за каждый день просрочки определяется в процентах от неуплаченной суммы на​лога, а процентная ставка пени принимается равной одной трехсотой действовавшей в это время ставки рефинансирования ЦБ РФ (ее еще называют учет​ной ставкой). Размер ставки устанавливается Цент​робанком РФ и время от времени меняется Пример. Организация в связи с отсутствием де​нежных средств не уплатила вовремя налог в сумме 5 000 руб. Срок уплаты в соответствии с законода​тельством — не позднее 15-го числа, а предприятие вы​полнила свои обязанности по уплате налога только 22-го числа. Просрочка составила 7 дней. Ставка рефинансирования в данном периоде составила 11%. Расчет пени следует производить так:
5 000 руб. × (11% × 1/300 × 7 дней ) =  5000 × 0,26% =13 руб.
Налоговые декларации подаются в налоговую ин​спекцию. Причем, если была  обнаружена ошибка в декларации, вы должны заново заполнить и сдать в налоговую инспекцию декларацию с сопро​водительным письмом, в котором поясните, что в связи с самостоятельным обнаружением ошибки вы высылаете уточненную декларацию. Если в феврале 2007 года обнаружена ошибка в декларации по НДС за январь 2006 года, то исправлять нужно именно декларацию за январь 2006 года. Если в результате ошибки предприятие в свое время недоплатила налог, то необходимо доплатить недостающую сумму налога, заплатить пени, причем налог и пени следует платить отдель​ными платежными поручениями, и предоставить в налоговую инспекцию письмо организации, декла​рацию и ксерокопию платежных поручений. Только тогда предприятие не оштрафуют. Если недоплату обнару​жит налоговая инспекция, то кроме налога и пени, с организации будет взыскан штраф.
В отличие от налоговых деклараций, бухгалтер​ский баланс при обнаружении ошибки не меняют. Все исправления должны быть внесены в текущий баланс. То есть если в феврале 2007 года обнаружена ошибка в бухгалтерских проводках 2006  года, то исправления вносятся в тот баланс, который гото​вится в феврале 2007 года, то есть в годовой баланс за 2006 год.
Налоговая инспекция является контролирующим органом, в следствие чего ее работники регулярно проводят проверки правильности расчета и уплаты налогов. Налоговые проверки бывают двух видов (рис. 26).


 


Рисунок 26 – Виды налоговых проверок
При проведении камеральной проверки налого​вики могут потребовать документы, обосновывающие по​казатели, указанные в последней декларации. Если обна​ружится недоплата налога, налоговые органы взыс​кивают сумму налога и пеню. Это текущая работа налоговиков по сверки всех начислений и платежей по налогам.
В отличие от камеральной проверки,  решение о проведении выездной налоговой проверки должно указывать, какой налог и за какой период проверяется. Продолжительность такой проверки не может превышать 2 месяцев, в исключительных случаях — 3 месяца. Если предприятие имеет филиалы, то на проверку каждого филиала прибавляется еще по одному месяцу. По результа​там выездной проверки могут не только доначис​лить налог и пеню, но и начислить штраф.
Внимание: Недоплаченный налог и пеня списы​ваются с расчетного счета по требованию налоговой инспекции в принудительном порядке, причем согласия предприятии не требуется. Но штрафы в принуди​тельном порядке налоговики снять с расчетного счета предприятия не могут. Либо предприятие платит их доб​ровольно, либо налоговые органы подадут в суд.
В предлагаемом вам пособии будут рассмотрены наиболее распространенные налоги, но если вам придется столкнуться с новым налогом, который здесь не рассмотрен, определите, к какому он виду относится, к прямому или косвенному, и действуйте по соответствующему алгоритму.
Вопросы для самопроверки

1. Что такое налог и налоговая система?

2. Кто такой налогоплательщик и его задачи?

3. Сколько уровней в налоговой системе РФ и какие?

4. Какие вы знаете виды налогов?

5. Что такое налоговая проверка и её виды?
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Тема урока -   Система налогообложения и налоговые режимы

2. Основная система налогообложения предприятий

Применение ОСНО основано на следующих принципах:

эта система применяется налогоплательщиком (фирмой или ИП) в обязательном порядке, если он не выразил желание применять иной режим (спецрежим), согласованное с ИФНС;

ограничений по применению ОСНО не имеет;

к ОСНО относятся положения всех глав НК РФ, за исключением посвященных спецрежимам;

расчет налогов, уплачиваемых при ОСНО, осуществляется в порядке, установленном в соответствующих главах НК РФ, по ставкам, принятым в зависимости от статуса налога на федеральном, региональном или местном уровне;

при расчете налогов можно воспользоваться освобождениями и льготами, действительными для соответствующих налогов, при наличии оснований на это;

представление отчетности по налогам и их уплата производятся в сроки, указанные в НК РФ, если эти сроки не скорректированы на местном или региональном уровне.

Рассмотрим основные виды налогов, входящих в ОСНО.
Налог на добавленную стоимость в нашей стране он имеет не такую уж длительную историю,  был введен в 90-х годах как результат реформы всей экономической системы. Но, несмотря на это, этот налог один из немногих, схема взимания которого отработана на столько, что от него практически невозможно укрыться.  Фактически это налог на расходы, хотя в названии это и не заявлено.

С расчетом этого налога, за редким исключением, име​ют дело все бухгалтеры. Даже при условии, что ваше предприятие имеет льготную ставку по налогу на добавленную стоимость равную 0% и не платит НДС, то его могут платить ваши поставщи​ки. Порядок расчета и уплаты этого налога регули​руется Главой 21 «Налог на добавленную стоимость» Налогового кодекса.
НДС является косвенным налогом, т.е. фактически его оплачивает конечный потребитель товара, хотя налоговым агентом – перечисляет налог в бюджет -являются предприятия и организации. В этом то и состоит вся сложность расчета и отражения в учете этого налога. 

Следует запомнить: На предприятии НДС обычно бывает трех видов: так называемый «входящий» - сумма налога, которую мы отражаем в учете при поступлении товаров, работ и услуг, она указана в счет-фактуре, которую нам предоставляют поставщики; «исходящий» - сумма налога, которую мы рассчитываем и начисляем в момент реализации товаров, работ и услуг, ее мы указываем в счет-фактуре при передаче товара покупателю;  а третья сумма - НДС к оплате в бюджет – это разница между исходящей и входящей суммой НДС – та сумма, на которую мы составляем платежное поручение для банка.


	Вариант 1
	Вариант 2

	Мы принимаем к учету стоимость доски как ее исходную цену и отдельно откладываем суму НДС на хранение, для нас это входящий НДС.
	Мы учитываем стоимость доски по фактическим затратам на ее приобретение, т.е. вмести с суммой НДС  

	Теперь мы передаем доски в переработку по цене приобретения – 10 000 руб. и к цене приобретения добавляется заработная плата, начисленная нашим работникам за переработку - 5 000 руб. Таким образом получаем фактическую себестоимость табуретов в размере 15 000 руб.
	Теперь мы передаем доски в переработку по цене приобретения – 12000 руб. и к цене приобретения добавляется заработная плата, начисленная нашим работникам за переработку - 5 000 руб. Таким образом получаем фактическую себестоимость  табуретов в размере 17000 руб.

	Когда мы формируем цену реализации наших табуретов, то увеличиваем себестоимость товаров еще на 20-30%, в нашем случае на 3 000 руб. и получаем 18 000 руб.
	Когда мы формируем цену реализации наших табуретов, то увеличиваем себестоимость товаров еще на 20-30%, в нашем случае на 3 000 руб. и получаем 20 000 руб.

	Таким образом, мы выставляем счет покупателю на 18 000 руб. + НДС  =  18 000 руб. + 3 600 руб.= 21 600 руб.
	Таким образом, мы выставляем счет покупателю на 20000 руб. + НДС  = 20000 руб. + 4000 руб.= 24000 руб.

	Сколько же мы должны перечислить в бюджет по НДС, как мы указали ранее – исходящий за минусов входящего НДС: 3600 руб. -2000 руб. = 1 600 руб. – именно столько мы должны будем перечислить в бюджет по этой  операции
	Сколько же мы должны перечислить в бюджет по НДС, 4000 руб.- именно столько мы должны будем перечислить в бюджет по этой  операции, т.е в сравнении с первым вариантом больше чем в 2 раз, причем дважды облагаем налогом одну и туже сумму и еще сам налог.

	Как видно из расчета НДС начисляется только на добавленную стоимость, а к ней относится только затраты по оплате труда (соответственно со всеми начислениями) и сумма прибыли – 8 000 руб. × 20% = 1600 руб.
	Подобная схема списания НДС возможна только для предприятий, продукция которых подпадает по 0% НДС.


Рисунок 2.7 – Схема расчета НДС

НДС предполагает 3 процентные ставки для расчета и оплаты. Самая низкая савка, та о которой мы уже упомянули, при ее использовании вся сумма входящего НДС переходит в категорию затрат, в этом случае конечным потребителем является ваше предприятие, т.к. вы не можете возместить этот налог, а включаете его в цену реализации как совокупные расходы.

Вторая – тоже льготная ставка - 10%, используется при расчете налога по отдельным видам товаров: продукты питания (кроме дели​катесов), большая часть детских товаров, ле​карств и еще нескольких видов товаров; по основной же массе товаров применяется основная ставка НДС – 20%. Порядок расчета и отражения в учете по этим двум ставкам одинаков.  

Рассмотрим на примере, каким же образом происходит учет и начисление НДС, в расчетах будем использовать стандартную ставку - 20%. Пред​положим, наше предприятие занимается изготовлением табуретов. Основным материалом здесь выступает лесоматериалы, точнее доска и брус. Поставщик заявляет, что цена его доски — 10 000 руб., но он будет продавать ее нам за 12000 руб. Это связано с тем, что на стоимость доски поставщик обязан начислить НДС в размере 20%, что составит 2000 руб. (10 000 р. × 20%/100%). Таким образом, мы заплатим за доску 10 000 руб. и 2000 руб. НДС. Мы упростим процесс производства для наглядности и рассмотрим два варианта учета: первый вариант согласно действующему законодательству, а второй – как не надо делать, откуда будет сразу же понятно почему (рисунок 2.7).

Внимание: Если счет-фактура оформлен непра​вильно, НДС в зачет предприятие взять не сможет, и тог​да ей придется платить налог полностью, без выче​та (в нашем случае —3 600 руб.). Так что непра​вильное оформление этого документа приводит к тому, что предприятие переплачивает налог.
В том и суть налога на добавленную стоимость, что платится налог, который является разницей между налогом, начисленным на то, что вы прода​ете, и налогом, уплаченным за то, что вы купили.
Налог исчисляется и уплачивается ежемесячно не позднее 25 числа следующего месяца. В эти же сроки подается и налоговая декларация.
Налог на прибыль описывается в главе 25 Нало​гового кодекса. Эта глава очень обширная. В ней рассказывается, как исчислить прибыль практичес​ки для всех видов деятельности: это и производ​ство продукции, и оказание услуг, и торговля, и банковская деятельность и т. д. При чтении этой главы бухгалтеру приходится находить в тексте то, что необходимо именно для его организации.
Итак, налог составляет 20% от вели​чины прибыли. Это налог прямой. И никаких вопросов на первый взгляд не должно возникать. Ан нет, прибыль то прибыли рознь. Для целей расчета налога на прибыль порядок расчета прибыли по бухгалтерским стандартам не подходит. Здесь действуют свои правила, правила Главы 25 Налогового кодекса. А по правилам этой главы определяют перечень того, что считать доходами, и перечень того, что считать расходами. И поэтому не все, что бухгалтер увидит в первичных документах, будет участвовать в расчете налогооблагаемой при​были. Фактически для определения налогооблагае​мой прибыли следует сделать отдельный расчет. 

Расчет налога на прибыль отражается в налого​вой декларации по налогу на прибыль. Поскольку налоговый инспектор имеет право потребовать у налогоплательщика обосновать любую строку дек​ларации, то налогоплательщик должен быть готов предоставить документы и расчеты, подтверждаю​щие правильность расчета доходов и расходов. 
Налогоплательщиками налога на прибыль при​знаются российские организации и иностранные организации, осуществляющие свою деятельность на территории РФ. В дальнейшем мы будем говорить о российских организациях.
Объектом налогообложения является прибыль, полученная налогоплательщиком.
Для российских организаций это полученные доходы, уменьшенные на величину произведенных расходов, перечень которых представлен в Главе 25 НК РФ. Доходов два вида. Это доходы от реализации и внереализационные доходы. 
Доходы от реализации - это выручка от реализации товаров, работ, услуг как собственного производства, так и ранее приобретенных, а также выруч​ка от реализации имущественных прав. Выручка учитывается без НДС, то есть если предприятие продает что-либо за 120 000 руб., в том числе НДС — 20 000 руб., то доход будет составлять 100 000 руб., (120 000 руб. -20 000 руб.).
Внереализационные доходы включают в себя более 20 наименований к наиболее распространенным можно отнести:
·  штрафы, пени и иных санкции за нарушение договоров, которые предприятие получит от другой предприятия;
· доходы от сдачи имущества в аренду;
· доходы от предоставления в пользование прав, возникающих из патентов на изобретения, промышленные образцы и другие виды интеллектуальной
собственности;
· доходы в виде процентов, полученных по до​говорам займа (возникают, если предприятие дает взаймы другим организациям и лицам под проценты);
· безвозмездно полученное имущество, работы или услуги (в этом случае доходом считается рыночная цена имущества, работ или услуг, то есть —
сколько бы предприятию пришлось заплатить за это, если бы она это покупала в обычном порядке);
—
доход в виде стоимости излишков товарно-материальных ценностей и прочего имущества, которые выявлены в результате инвентаризации.
Существует список поступлений в организацию, которые не считаются доходом. Их около 30, и среди них:
—
предварительная оплата (полученные авансы);
· взносы учредителей в уставный капитал;
· поступившие кредиты и займы.
Расходы должны быть экономически оправдан​ными (то есть направленными на получение дохо​да) и документально подтвержденными. 
Как и доходы, так и расходы подразделяются на расходы, связанные с производством и реализа​цией, и внереализационные расходы. Перечень расходов в налоговом кодексе занимает около 45 страниц, поэтому мы ограничимся приведением их структуры и схемы расположения (рис 2.6.1).






Рисунок  2.6.1 – Структура расходов для целей налогового учета

Налоговая декларация по итогам отчетного пе​риода (квартальная) подается не позднее 28 дней со дня окончания соответствующего отчетного пе​риода, то есть до 28 апреля, 28 июля, 28 октября.
Налоговые декларации по итогам налогового года представляются не позднее 28 марта.
Налог на имущество организаций
Об этом налоге говорится в Главе 30 «Налог на имущество организаций» НК РФ. Он является региональным и вводится в действие законами субъектов Российской  Федерации. 
Российские  организации являются пла​тельщиками налога на имущество, если имеют иму​щество, учитываемое на балансе в качестве объек​тов основных средств в соответствии с установлен​ным порядком ведения бухгалтерского учета. То есть объектом налогообложения является то имущество, которое учитывается на счете 01. Это означает, что имущество, учитываемое в качестве капитальных вложений на счете 08, налогом на имущество не облагается.
Есть, правда, такие объекты, которые учитыва​ются на счете 01, но налогом на имущество не об​лагаются: это земля, объекты природопользования (по ним свои налоги) и имущество, используемое федеральными органами исполнительной власти для нужд обороны, обеспе​чения безопасности и охраны правопорядка в РФ.
Налоговая база определяется как среднегодовая стоимость основных средств. При этом основные средства считаются по остаточной стоимости. 
Как рассчитывается среднегодовая стоимость имущества и сам налог, рассмотрим на примере.
Необходимо  рассчитать налог на имущество за 2019год. Предположим, что в организации имеется объект основных средств (станок). Амортизация начисляется с января 2019г.
	Дата
	Первоначальная стоимость (Дт 01)
	Амортизация (Кт 02)
	Остаточная стои​мость (Дт 01 — Кт 02)

	1
	2
	3
	4

	01.01.19 г.
	36 000 руб.
	0 руб.
	36 000 руб.

	01.02.19 г.
	36 000 руб.
	1000 руб.
	35 000 руб.

	01.03.19 г.
	36 000 руб.
	2000 руб.
	34 000 руб.

	01.04. 19 г.
	36 000 руб.
	3000 руб.
	33 000 руб.

	01.05. 19 г.
	36 000 руб.
	4000 руб.
	32 000 руб.

	01.06. 19 г.
	36 000 руб.
	5000 руб.
	31000 руб.

	01.07. 19 г.
	36 000 руб.
	6000 руб.
	30 000 руб.

	01.08. 19г.
	36 000 руб.
	7000 руб.
	29 000 руб.

	01.09. 19г.
	36 000 руб.
	8000 руб.
	28 000 руб.

	01.10. 19 г.
	36 000 руб.
	9000 руб.
	27 000 руб.

	01.11. 19г.
	36 000 руб.
	10 000 руб.
	26 000 руб.

	01.12. 19 г. 
	36 000 руб.
	11 000 руб.
	25 000 руб.

	01.01.20 г.
	36 000 руб.
	12 000 руб.
	24 000 руб.


Стоимость — 36 000 руб.
Срок полезного использования — 3 года.
Амортизация начисляется линейным методом.
Ежегодные амортизационные отчисления состав​ляют 12 000 руб. (36 000 руб. /3 года) Ежемесячные отчисления —1000 руб.
(12 000 руб. /12 мес).
На 01.01.19 г. по дебету счета 01 отражены .36 000 руб., а по кредиту счета 02 — 0 руб. Оста​точная стоимость станка на 01.01.19 г. составляет 36 000 руб. (36 000 руб. - 0 руб.).
Для того чтобы определить налог на имущество в 2006 году, рассчитаем, какую остаточную сто​имость имеет наш станок по состоянию на каждое первое число месяца, имея в виду, что ежемесячно начисляется амортизация в размере 1000 руб.
Для расчета налога на имущество нам нужно использовать содержимое графы 4 «Остаточная стоимость», именно из нее мы будем брать наши данные.
Налоговым периодом является календарный год, поэтому налог рассчитывается за год, но платится один раз в квартал, потому что отчетными периодами признаются первый квартал, полугодие и девять месяцев календарного года. Вообще-то региональ​ные власти могут не устанавливать на своей терри​тории квартальных платежей, но они повсеместно установлены, так что рассчитывать и платить их придется. Как вы помните, все платежи до оконча​ния налогового периода называются авансовыми платежами по налогу.
Итак, рассчитываем авансовый платеж по нало​гу за I квартал 2006 г.
Прежде всего мы должны рассчитать среднего​довую – среднюю за год - стоимость имущества.
Для этого нужно сложить остаточные стоимос​ти на 1 января, 1 февраля, 1 марта и 1 апреля.
	Дата
	Остаточная стоимость (Дт 01 — Кт 02)

	01.01.19 г.
	36 000 руб.

	01.02.19 г.
	35 000 руб.

	01.03.19 г.
	34 000 руб.

	01.04.19 г.
	33000 руб.

	Итого
	138 000 руб.


Затем полученную величину следует разделить на число месяцев квартала (естественно, их 3) плюс 1, то есть разделить на 4.

138 000 руб. / 4 мес. = 34 500 руб.
Среднегодовая стоимость имущества по состоя​нию на I квартал 20019 г. равна 34 500 руб.

Ставка налога определяется региональными вла​стями (т. е. законами субъектов Федерации) и не может превышать предела 2,2%, установленного Налоговым кодексом. В большинстве случаев региональные власти устанавливают именно эту макси​мальную ставку.

Для расчета квартального авансового платежа сле​дует умножить среднегодовую стоимость имущества (34 500 руб.) на ставку налога (2,2%) и на 1/4, так как квартал — это четверть года.

Тогда размер авансового платежа составит:

34 500 руб. х 2,2%/100% х 1/4 = 189,75 руб.
Итак, по итогам первого квартала предприятие должна заплатить налог на имущество в сумме 189,75 руб. Сумму налога округляют по правилам арифметики, так что платить придется 190 руб.

У предприятия могут быть филиалы, выделенные на отдельный баланс, могут быть филиалы, не имею​щие отдельного баланса. И в этих филиалах могут быть основные средства. И эти филиалы могут на​ходиться на территории других областей, краев, республик, то есть других субъектов Федерации. И в этих субъектах Федерации могут быть установ​лены другие ставки налога, другие сроки уплаты налога. Как быть в таком случае?
Вводить отдельный баланс для своего филиала или нет — это дело организации: как она сочтет нужным, так и сделает. Но этот факт имеет значе​ние при уплате налога на имущество. Если филиал вашей предприятия не имеет отдельного баланса, то весь налог уплачивается по месту нахождения головно​го подразделения так, как будто никаких обособ​ленных подразделений нет. Если же обособленное, подразделение выделено на отдельный баланс, то налог рассчитывается для этого обособленного под​разделения отдельно по той ставке, которая уста​новлена в этой области (крае, республике) и упла​чивается по местонахождению обособленного под​разделения.
Может быть, фирма имеет объект недвижимос​ти в том регионе, где у нее вообще нет никаких обособленных подразделений: купила фирма зда​ние в какой-то области, а деятельности там не ве​дет. В этом случае она все равно должна платить налог на имущество в том субъекте Федерации, в котором расположено данное здание, и по тем став​кам, которые там установлены. И, разумеется, в те сроки, которые там приняты.
Транспортному налогу посвящена глава 28 «Транспорт​ный налог» НК РФ. Это региональный налог, и его платят только те, на кого зарегистрированы транс​портные средства (автомобили, мотоциклы, мото​роллеры, автобусы, самолеты, вертолеты, теплохо​ды и другие).
Если транспортное средство имеет двигатель, то налоговой базой является мощность двигателя транспортного средства в лошадиных силах, и для определения суммы налога нужно умножить мощ​ность двигателя в лошадиных силах на ставку налога. В подавляющем большинстве случаев пред​приятия имеют в собственности автомобили — для них расчет производится именно так. Если транс​портное средство не имеет двигателя, то в зависи​мости от вида транспортного средства налоговой базой будет единица транспортного средства или же его валовая вместимость в тоннах.
Для двигателей различной мощности ставка бу​дет различной. Ставки устанавливаются законом, который принимается законодательным органом субъекта РФ (области, республики, края и т. п.). В статье 361 НК РФ установлены базовые ставки налога, и региональные власти могут увеличивать или уменьшать их не более чем в пять раз. Напри​мер, для автомобиля с двигателем от 150 л. с. до 200 л. с. включительно установлена базовая став​ка 10 руб. Это означает, что органы власти субъекта РФ могут установить ставку в пределах от 2 до 50 руб. Такой порядок приводит к тому, что налог на один и тот же автомобиль, например, в сосед​них областях может различаться в 25 раз. При рас​чете важно не то, в какой области автомобиль на​ходится фактически, а в какой области он зареги​стрирован.
Пример. Автомобиль зарегистрирован в г. Мос​кве. Мощность двигателя —125 л. с. Согласно зако​ну г. Москвы от 23.10.2002 г. № 48 «О транспорт​ном налоге» ставка налога на такой автомобиль составляет 15 руб. за 1 л. с. Поэтому сумма налога составляет:
125 л. с. × 15 руб. 1= 875 руб.
Налоговым периодом является год. Поэтому дан​ная сумма — это ежегодная сумма налога. Срок уплаты налога и подачи декларации устанавлива​ется также законом субъекта. В данном случае на​лог должен быть уплачен и декларация подана не позднее 20 января следующего года. Естествен​но, в другом субъекте РФ эти сроки будут други​ми. Уплата налога производится по месту нахож​дения транспортных средств.
Если же в течение года транспортное средство прибывает в организацию или выбывает из органи​зации (и, соответственно, регистрируется или сни​мается с регистрации), то налог исчисляется с уче​том коэффициента. Рассмотрим это на примере.
Пусть наш автомобиль зарегистрирован 25 сен​тября. Тогда количество месяцев в году, в течение которых он зарегистрирован на эту организацию, будет равно 4, т. е. сентябрь, октябрь, ноябрь, де​кабрь. Тот факт, что автомобиль зарегистрирован лишь в конце сентября, не имеет никакого значе​ния: месяц регистрации считается как целый ме​сяц. Количество месяцев в году — 12. Тогда коэф​фициент для расчета налога равен 4/12. Сумма налога составляет: 1875 руб. х 4/12 = 625 руб. К уплате в бюджет полагается 625 руб.
Если транспортное средство снято с регистрации в течение года, месяц снятия с регистрации счита​ется полным месяцем независимо от того, какого числа месяца это произошло.
Предположим, автомобиль снят с регистрации 2 февраля. Количество месяцев использования — 2 (январь и февраль). Коэффициент — 2/12. Тогда ставка налога на наш автомобиль составит
1875 руб. х 2/12 = 312,5 руб.
(с учетом округления 313 руб.).
Если транспортное средство поставлено на учет и снято с учета в одном и том же месяце, то этот месяц считается полным месяцем и коэффициент равен 1/12.
Вопросы для самопроверки:

1. Что такое общая система налогообложения?

2. Кто является плательщиком НДС и какова его ставка?

3. Что такое налог на прибыль, кто и сколько процентов его платит?

4. Дайте характеристику налогу на имущество.

5. Каков порядок уплаты транспортного налога?  
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Тема урока -   Система налогообложения и налоговые режимы

3. Специальные налоговые режимы для предпринимателей

Специальные налоговые режимы — особые системы налогообложения, предусмотренные НК РФ в основном для определенных видов деятельности. Только один из них (УСН) зависит от объема доходов. Сравним их особенности применительно к 2020 году. 

Зарегистрировавшись в ФНС в качестве ООО или ИП, налогоплательщик по умолчанию применяет общую систему налогообложения (ОСНО). Данная система имеет самую высокую налоговую нагрузку и большой список отчетности. Небольшим бизнесам с определенными видами деятельности разрешено применять специальные режимы, которые снижают налоговую нагрузку на малый бизнес и предусматривают меньший объем отчетности.

Возможность установления спецрежимов предусмотрена п. 7 ст. 12 НК РФ. В нем же определены основные подходы к правилам их применения:

Переход на специальные налоговые режимы основан на добровольном решении налогоплательщика.

Основополагающие моменты каждого их них регламентируются НК РФ.

Каждому спецрежиму могут соответствовать свои налоги, не предусмотренные в основном перечне федеральных налогов, действующих в РФ.

В отношении каждого режима велика роль субъекта РФ, в котором спецрежим введен. Субъект может влиять на условия и пределы применения режима, особенности определения базы и величину ставок по спецналогу, устанавливать дополнительную систему льгот. При этом те платежи, с которыми спецрежим не связан, надо продолжать уплачивать по установленным НК РФ правилам.

Какие режимы относятся к специальным

В перечне специальных налоговых режимов в 2020 году изменений не произошло. Он полностью приведен в п. 2 ст. 18 НК РФ. Это системы:

для сельхозпроизводителей (ЕСХН);

упрощенная (УСН);

вмененного налога (ЕНВД);

соглашений о разделе продукции (СРП);

патентная (ПСН).

ВНИМАНИЕ! ЕНВД с 2021 года отменен на всей территории РФ. Ряд субъектов уже отказались от спецрежима. Подробности см. здесь.

Несмотря на то, что с начала 2015 года каждой из этих систем коснулся ряд новшеств, внесенных в НК РФ, их принципиальные положения остались прежними. Главным изменением в отношении специальных налоговых режимов УСН и ЕНВД стало введение обязанности по уплате налога на имущество по объектам, стоимость которых определена как кадастровая.

Общие черты специальных режимов налогообложения

Существующие виды специальных налоговых режимов при большом количестве принципиальных различий между собой имеют и ряд общих черт. При этом они разбиваются на следующие группы по отношению:

К масштабам деятельности лиц, применяющих эти режимы: ЕСХН, УСН, ЕНВД и ПСН предназначены для малых предприятий, а СРП могут применять только полноценные налогоплательщики.
Таблица 1.
	Показатель
	ЕСХН
	УСН
	ЕНВД
	ПСН
	СРП

	Глава НК РФ, регулирующая применение
	26.1
	26.2
	26.3
	26.5
	26.4

	Кто применяет
	Организации и ИП
	ИП
	Организации

	Для какой деятельности возможно применение
	Сельское хозяйство и рыболовство
	Все, за исключением приведенной в п. 3 ст. 346.12 НК РФ
	Только для указанной в п. 3 ст. 346.29 НК РФ
	Только для указанной в п. 2 ст. 346.43 НК РФ
	Поиск, разведка и добыча минерального сырья

	Необходимость специального разрешения
	—
	Патент
	Соглашение о разделе продукции

	Размер выручки, млн руб.
	—
	До 150 с корректировкой на коэффициент-дефлятор для соответствующего года (применение коэффициента приостановлено на период 2017-2019 годов)
	—
	До 60 (а для расчета стоимости патента – до 1 с корректировкой на коэффициент-дефлятор для соответствующего года)
	—

	Численность работников, чел.
	До 300 — для рыболовецких хозяйств
	До 100
	До 15
	—

	Остаточная стоимость ОС, млн руб.
	—
	До 100
	—

	Участие других юрлиц в УК организаций, %
	—
	До 25
	—


Кругу налогоплательщиков. ЕСХН, УСН и ЕНВД доступны как организациям, так и ИП. СРП можно применять только организациям, а ПСН — только ИП.

Объекту применения. ЕСХН, ЕНВД, СРП и ПСН возможны только при определенных видах деятельности, а УСН — при большинстве (за некоторыми исключениями).

Набору налогов, вместо которых начисляется спецналог. При ЕСХН, УСН, ЕНВД и ПСН он заменяет налог на прибыль (для ИП — НДФЛ), имущество (кроме налога, рассчитываемого от кадастровой стоимости) и НДС. Для СРП спецналога как такового нет, а применяется система льгот по большинству существующих налогов, допускающая полную отмену некоторых из них.

Совместимости друг с другом и ОСНО. СРП не совмещается ни с каким из режимов. ОСНО, ЕСХН и УСН совмещать друг с другом нельзя, но можно применять вместе с ЕНВД или ПСН. При этом ЕНВД и ПСН также совместимы.

Подробнее о возможности совмещения режимов читайте в статьях:

«Какие особенности совмещения ОСНО и УСН?»;

«Распределение расходов при совмещении ЕНВД и УСН». 

Принципиальные особенности спецрежимов

Вместе с тем каждому из специальных налоговых режимов присущ свой набор индивидуальных характеристик. Самые важные их них приведены в таблице 1.
Отличия налогообложения при спецрежимах.

Специальные налоговые режимы существенно различаются с точки зрения налоговых баз, к которым применяется ставка спецналога. База может быть:

Переменной, зависящей от фактического объема дохода (или иного объекта налогообложения при СРП), — для ЕСХН, УСН, СРП. При этом для УСН существуют 2 базы с разными ставками: «доходы минус расходы» с основной ставкой 15% и «доходы» с основной ставкой 6%.

Постоянной (при условии неизменности исходных параметров, от которых устанавливается ее величина) вне зависимости от объемов выручки — для ЕНВД и ПСН.

Набор показателей, характеризующих основные особенности налогообложения при каждом из спецрежимов, приведен в таблице 2.
	Показатель
	ЕСХН
	УСН «доходы минус расходы»
	УСН «доходы»
	ЕНВД
	ПСН
	СРП

	Налоги, не уплачиваемые в связи со спецрежимом
	Прибыль (для ИП — НДФЛ), НДС, налог на имущество 
	Транспорт, налог на имущество, местные налоги, таможенные пошлины

	Обязанность по уплате налога на имущество от кадастровой стоимости
	—
	+
	—

	Налоговая база по спецналогу
	Доходы минус расходы
	Доходы
	Вмененный доход
	Потенциально возможный доход
	По НДПИ, прибыли, НДС база определяется с учетом положений главы 26.4 НКРФ

	Основная ставка спецналога, %
	6
	15
	6
	15
	6
	Особые ставки для НДПИ (ст. 346.37 НК РФ)

	Налоговый период
	Год
	Квартал
	Год или срок действия патента
	Свой по каждому налогу

	Авансовые платежи
	Полугодовой
	Ежеквартальные
	—


	Квартальные по прибыли

	Обязательность платежа при убытке
	—
	Платится 1% от полученной выручки
	—
	+


	—

	Возможность дополнительного уменьшения начисленного налога 
	—
	До 50% (а с учетом торгового сбора и на большую величину) у организаций и до 100% у ИП
	—




В РФ действует 5 спецрежимов. Все они имеют своей целью снижение налоговой нагрузки на налогоплательщиков и уменьшение количества отчетности.

Суть режимов ОСНО, УСН, ЕНВД

ОСНО — общеустановленная система налогообложения, которой посвящен практически весь НК РФ. Применяя эту систему, при наличии соответствующего объекта налогообложения налогоплательщик должен уплачивать все налоги, действующие на территории России.

По желанию налогоплательщика НК РФ допускает применение налоговых спецрежимов, которые могут либо заменять ОСНО, либо использоваться наряду с ней. К таким спецрежимам, в частности, относятся УСН и ЕНВД, широко распространенные в малом и среднем бизнесе.

УСН можно использовать только вместо ОСНО, а ЕНВД может как заменять ОСНО или УСН, так и использоваться совместно с каждым из этих режимов.

Несмотря на ряд сходств, суть спецрежимов УСН и ЕНВД принципиально разная. УСН представляет собой упрощенный вариант ОСНО, который с учетом установленных законодательством ограничений могут применять небольшие организации и ИП для любых видов деятельности. ЕНВД применим только к определенным видам деятельности фирм и ИП, но от масштабов этой деятельности почти не зависит.

При применении обоих спецрежимов вместо обязательных к уплате на ОСНО 3 налогов (на прибыль, на имущество и НДС) уплачивается 1 налог (единый). Хотя в некоторых случаях наряду с этим налогом может возникать и необходимость осуществления платежей по заменяемым им налогам.  

Алгоритмы расчета этого единого налога при УСН и ЕНВД также абсолютно разные. Уплата прочих налогов и страховых взносов для систем УСН и ЕНВД при наличии объекта налогообложения так же обязательна, как и при ОСНО.

При применении всех 3 систем налогообложения фирмы обязаны вести бухучет и составлять бухгалтерскую отчетность. СМП могут делать это по упрощенным вариантам. ИП от ведения бухучета и сдачи бухотчетности освобождены.

На ОСНО и УСН и фирмы, и ИП должны вести налоговый учет.

При всех вариантах совмещения режимов необходимо организовать раздельное ведение бухгалтерского и налогового учета.

Принципы работы на ОСНО

Применение ОСНО основано на следующих принципах:

эта система применяется налогоплательщиком (фирмой или ИП) в обязательном Алгоритмы расчета этого единого налога при УСН и ЕНВД также абсолютно разные. Уплата прочих налогов и страховых взносов для систем УСН и ЕНВД при наличии объекта налогообложения так же обязательна, как и при ОСНО.

При применении всех 3 систем налогообложения фирмы обязаны вести бухучет и составлять бухгалтерскую отчетность. СМП могут делать это по упрощенным вариантам. ИП от ведения бухучета и сдачи бухотчетности освобождены.

На ОСНО и УСН и фирмы, и ИП должны вести налоговый учет.

При всех вариантах совмещения режимов необходимо организовать раздельное ведение бухгалтерского и налогового учета.

Особенности работы на УСН

Отличительные особенности УСН сводятся к следующему:

Использование УСН возможно, если налогоплательщик отвечает ряду показателей, ограничивающих возможность применения этой системы:

численность персонала;

доля участия в фирме других юридических лиц;

остаточная стоимость основных средств;

величина дохода.

О предельной величине доходов при УСН читайте в материале «Лимит доходов при применении УСН».

Базу налогообложения при УСН выбирает сам налогоплательщик. Это могут быть либо «доходы», либо «доходы минус расходы». Налогообложение производится по общепринятым ставкам (с возможностью их снижения в регионах) 6% в первом случае и 15% — во втором.

Как выбрать объект налогообложения, читайте в статье «Какой объект при УСН выгоднее — “доходы” или “доходы минус расходы”?».

Доходы и расходы при УСН учитываются кассовым методом и фиксируются в книге доходов и расходов, являющейся налоговым регистром для этого режима. При этом не все произведенные расходы могут уменьшать налоговую базу.

О требованиях, предъявляемых к расходам при УСН 15%, читайте в статье «Учет расходов при УСН с объектом “доходы минус расходы”».

Налог, начисленный по ставке 15%, имеет ограничения по минимально возможной сумме. Эта сумма должна быть уплачена, даже если по результатам работы получен убыток.

Налог, начисленный по ставке 6%, может быть уменьшен до 50% фирмами и до 100% ИП на суммы фактически оплаченных страховых взносов и некоторых других платежей. Дополнительное уменьшение возможно за счет сумм уплаченного торгового сбора.

О том, как торговый сбор влияет на величину налога при УСН, читайте в материале «Торговый сбор может уменьшать ”упрощенный” налог больше чем наполовину». 

Налоговым периодом при УСН является год. Декларация представляется в ИФНС один раз по его истечении. При этом авансовые платежи по налогу уплачиваются поквартально.

Применение УСН возможно либо с начала деятельности вновь зарегистрированной фирмы или ИП, либо с начала очередного календарного года. Если не возникло оснований для утраты права на применение УСН, эта система должна применяться до окончания календарного года. Добровольно сменить режим или объект налогообложения можно только со следующего налогового периода.

О различиях в обязательной и добровольной процедурах смены УСН на другой режим читайте здесь.

Отличия режима ЕНВД

Режим ЕНВД характеризуется следующими особенностями:

Ограничения по его применению определяются такими параметрами, как:

вид деятельности;

регион осуществления деятельности;

численность работников;

доля участия в фирме других юридических лиц;

пределы физических показателей, установленные для ряда видов деятельности.

База налога, рассчитываемого при ЕНВД, существенно зависит от величин, установленных законодательно на федеральном или региональном уровне:

месячной базовой доходности физического показателя соответствующего вида деятельности;

коэффициента-дефлятора;

регионального коэффициента, отражающего условия осуществления деятельности в регионе.

О региональном коэффициенте читайте в этой статье.

Влияние налогоплательщика на величину налоговой базы ограничивается определением фактической величины физического показателя и учетом понижающего коэффициента для неполных месяцев применения ЕНВД.

Месячная база по налогу рассчитывается как произведение всех перечисленных показателей, а квартальная — как сумма 3 месячных величин базы.

Подробнее о расчете ЕНВД читайте здесь. 

Налог начисляется по общеустановленной ставке 15% от квартальной базы или по более низкой, установленной в регионе. Он никак не зависит от результатов работы налогоплательщика и должен уплачиваться на протяжении всей деятельности на этом режиме.

Как и при УСН 6%, возможно уменьшение начисленного налога на величину до 50% для фирм и до 100% для ИП на суммы фактически оплаченных страховых взносов и (для фирм) некоторых других платежей.

О новшествах, появившихся в этом расчете в 2017 году, читайте в материале «ЕНВД: уменьшение на страховые взносы 2017». 

Налоговым периодом при ЕНВД является квартал. Соответственно, декларация сдается в ИФНС ежеквартально, и ежеквартально осуществляются платежи по налогу.

Применение и отказ от применения ЕНВД возможны с любого месяца года.

О том, как известить налоговую о прекращении «вмененной» деятельности, читайте в статье «Форма ЕНВД 3: заявление о снятии с учета организации». 

Как выбрать систему налогообложения

При выборе системы налогообложения налогоплательщику необходимо оценить ряд факторов:

наличие и пределы ограничений на применение спецрежимов, а также риски выхода за пределы этих ограничений в течение налогового периода;

влияние на возможность применения каждого режима изменений в законодательстве, анонсированных на ближайшее время;

уровень доли уплачиваемых налогов в получаемом доходе при каждом режиме и периодичность этого дохода;

возможности для снижения величины налога, начисляемого при каждом режиме, и регулирования этой величины.

Рекомендации по выбору режима налогообложения приведены также в статьях:

«Как организации выбрать режим налогообложения: ОСН, УСН или ЕНВД?»;

«Чем отличается УСН от ОСНО? Что выгоднее?»;

«Что лучше — упрощенка или вмененка (УСН или ЕНВД)?».

С учетом всех вышеперечисленных факторов нужно провести прогнозные расчеты результатов деятельности фирмы или ИП на различных режимах с целью их сопоставления. И только по их результатам можно сделать вывод о том, какая система будет предпочтительнее.

Итоги

Обязательным к применению для налогоплательщика является режим ОСНО, если он не выбрал какой-либо из спецрежимов, при котором определенная группа налогов заменяется на 1 единый налог. Наиболее широко используемыми спецрежимами являются УСН и ЕНВД, имеющие ряд сходных ограничений по возможности их применения, но существенно различающиеся в части иных аспектов работы с каждым из них. При выборе из них оптимальной системы налогообложения придется провести сравнительный анализ ряда сопоставимых показателей по каждому из режимов.
Вопросы для самоконтроля:

1. Что такое специальный налоговый режим и какова его задача?

2. Сколько вы знаете специальных налоговых режимов и как их применяют?

3. Кто может использовать спец. Режимы?

4. Чем регулируется применение налоговых режимов?

5. Какой режим, по вашему мнению, наиболее удобен для работы малого предприятия? 
Урок 53-54  20.05.20
Практическая работа 5  

Подбор  оптимального налогового режима, расчет налоговой нагрузки и налоговых сумм
ЗАДАНИЕ.  Обоснуйте выбор налоговой системы для вашего предприятия. Для обоснованного ответа необходимо ответить на следующие вопросы:
1.Что такое система налогообложения?

2.Какие классификации налогов вам известны?

3.На какие группы можно разделить налоги в зависимости от объекта налогообложения?

4. Какие налоги включают в себестоимость продукции?

5.Какие бывают налоги по периодичности взимания?

6.В чем заключается особенность специальных налоговых режимов?

7.Какие налоги и сборы уплачиваются только юридическими лицами?

8.Какие взносы и в какие сроки обязан платить индивидуальный предприниматель? 

9.Какие налоги для организаций заменяет единый налог при переходе на УСНО?

10. Каковы основные критерии для организации, при переходе на УСНО?

11. Перечислите недостатки УСНО?

12. Объясните основное отличие системы налогообложения ЕНВД от прочих существующих систем?

13.Какой субъект хозяйствующей деятельности признается плательщиком патентной системы налогообложения?
14. Что представляет собой система регистрации самозанятых?
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Структура отчетности по предпринимательской деятельности

1. Структура бухгалтерской отчетности
2. Налоговая отчетность предпринимателя  
3. Отчетность малых предприятий  
1. Структура бухгалтерской отчетности
Отчетность представляет собой систему показателей, отражающих результаты хозяйственной деятельности организации за отчетный период. Отчетность включает таблицы, которые составляют по данным бухгалтерского, статистического и оперативного учета. Она является завершающим этапом учетной работы.
Отчетность – это важная составляющая любого бизнеса, так как при ее отсутствии предприятию грозит штраф, ровно так же как и за невыплату своевременных взносов.
Отчетность – это документация, содержащая бухгалтерские показатели за истекший период.
Данные отчетности используются внешними пользователями для оценки эффективности деятельности организации, а также для экономического анализа в самой организации. Вместе с тем отчетность необходима для оперативного руководства хозяйственной деятельностью и служит исходной базой для последующего планирования. Отчетность должна быть достоверной, своевременной. В ней должна обеспечиваться сопоставимость отчетных показателей с данными за про​шлые периоды.

Классификация отчетности организаций - по видам отчетность подразделяется на бухгалтерскую, стати​стическую и оперативную.

Бухгалтерская отчетность представляет собой единую систему данных об имущественном и финансовом положении организации и о результатах ее хозяйственной деятельности. Составляют ее по данным бухгалтерского учета.

Статистическая отчетность составляется по данным статистиче​ского, бухгалтерского и оперативного учета и отражает сведения по отдельным показателям хозяйственной деятельности организации, как в натуральном, так и в стоимостном выражении.

Оперативная отчетность составляется на основе данных оперативного учета и содержит сведения по основным показателям за короткие промежутки времени — сутки, пятидневку, неделю, дека​ду, половину месяца. Эти данные используются для оперативного контроля и управления процессами снабжения, производства и реа​лизации продукции.

По периодичности составления различают внутригодовую и го​довую отчетность.

Внутригодовая отчетность включает отчеты за день, пятидневку, декаду, половину месяца, месяц, квартал и полугодие. Внутригодовую статистическую отчетность обычно называют текущей статистической отчетностью, а внутригодовую бухгалтерскую — промежуточной бухгалтерской отчетностью.

Годовая отчетность — это отчеты за год. Годовая бухгалтерская отчетность должна быть опубли​кована не позднее 1 июня года, следующего за отчетным годом.

По степени обобщения отчетных данных различают отчеты пер​вичные, составляемые организациями, и сводные, которые состав​ляют вышестоящие или материнские организации на основании первичных отчетов.

Годовая бухгалтерская финансовая отчетность в соответствии с включает:

1. бухгалтерский баланс; 

2. отчет о прибылях и убытках;

3. отчет об изменениях капитала;

4. отчет о движении денежных средств;

5. приложение к бухгалтерскому балансу;

6. специализированные формы, устанавливаемые министерствами и ведомствами Российской Федерации, для организаций системы по согласованию соответственно с министерствами финансов Российской Федерации и республик;

7. итоговую часть аудиторского заключения.

Баланс – главная форма бухгалтерской отчетности. Он показывает состояние активов предприятия и источники их формирования на определенную дату. В финансовом анализе принято различать бухгалтерский (брутто-) баланс и ана​литический (нетто-) баланс. Отличия нетто-баланса состоят в коррекции отдельных статей бух​галтерского баланса с учетом отличий бухгал​терских оценок от рыночных

Отчет о финансовых результатах содержит информацию о процессе формирова​ния и использования прибыли за определенный период времени. Данные формы  объединя​ют показатели баланса на начало и конец отчет​ного периода.

Отчет о движении денежных средств  отражает остаток денежных средств на начало года, поступления и расход в течение года, остаток на конец года.

Приложение к балансу  включает девять разделов, отражающих движение соб​ственного и заемного капиталов, дебиторской и кредиторской задолженности и др.

Аудиторские заключения готовят внешние аудиторы (независимые лицензированные орга​низации) и внутренние аудиторы (ревизионные комиссии, избранные из числа работников пред​приятия или акционеров в соответствии с уставом). Независимые аудиторы дают заключение об объективности бухгалтерской отчетности, ее соответствии нормам и правилам бухгалтерского учета. Если аудитор находит нарушения, искажающие реальные финансовые результаты, то в аудиторское заключение включаются рекомендации по их устранению.

Субъекты малого предпринимательства, не применяющие упрощенную систему налогообложения, учета и отчетности и не обязанные проводить аудиторскую проверку достоверности бухгалтер​ской отчетности, могут не представлять в составе годовой бухгалтер​ской отчетности отчеты об изменениях капитала и движении денежных средств, приложение к бухгалтерскому балансу  и пояснительную записку.
Вопросы для самопроверки
1. Что  такое отчетность?

2. Какие виды отчетности вы знаете?

3. Кто обязан предоставлять финансовую отчетность?

4. За какой период предоставляется отчетность?

5. Кто имеет право не проводить аудит?
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Структура отчетности по предпринимательской деятельности

2. Налоговая отчетность предпринимателя    
Налоговая отчетность включает в себя совокупность документов, отражающих сведения об исчислении и уплате налогов физическими лицами, индивидуальными предпринимателями и организациями.

К налоговой отчетности относится налоговая декларация и налоговый расчет авансового платежа.

Налоговая декларация — это официальное заявление налогоплательщика, которое содержит сведения об объектах налогообложения, о полученных доходах и произведенных расходах, об источниках доходов, о налоговой базе, налоговых льготах, о сумме налога подлежащего уплате и о других данных, служащих основанием для исчисления налога. (ст. 80 НК РФ).

Налоговый расчет авансового платежа — это официальное заявление налогоплательщика, которое содержит сведения об объектах налогообложения, о полученных доходах и произведенных расходах, об источниках доходов, о налоговой базе, налоговых льготах, о сумме авансового платежа подлежащего уплате и о других данных, служащих основанием для исчисления авансового платежа. (ст. 80 НК РФ).

Расчёт сумм налога на доходы физических лиц, исчисленных и удержанных налоговым агентом (форма 6-НДФЛ)

— это документ, содержащий обобщенную налоговым агентом информацию в целом по всем физическим лицам, получившим доходы от налогового агента (обособленного подразделения налогового агента), о суммах начисленных и выплаченных им доходов, предоставленных налоговых вычетах, об исчисленных и удержанных суммах налога, а также других данных, служащих основанием для исчисления налога.

Отчетность представляется в налоговый орган по месту учета налогоплательщика (плательщика сбора, налогового агента). Порядок представления налогоплательщиками налоговой отчетности в налоговые органы регламентирован статьей 80 НК РФ.
Отчетность предоставляется по всем видам налогов, плательщиком которых является предприятие.
Существует два варианта представления налоговой и бухгалтерской отчетности:

На бумажном носителе;

В электронной форме. 

Налоговая декларация (расчет) может быть представлена по установленной форме на бумажном носителе.

Личный визит

Почтовое отправление

Вы можете сдать отчетность в ИФНС лично или через уполномоченного представителя. 

Подать налоговую декларацию может как лично руководитель организации (предприниматель) или бухгалтер, так и уполномоченный представитель организации (предпринимателя). 

Датой подачи налоговых деклараций и бухгалтерской отчетности законным или уполномоченным представителем организации считается дата фактического представления их в налоговый орган на бумажных носителях. 

Представление отчетности в электронной форме осуществляется по телекоммуникационным каналам связи (ТКС) с применением усиленной квалифицированной электронной подписи через операторов электронного документооборота.

ТКС – это система представления налоговой и бухгалтерской отчетности в электронном виде.

Преимущества данного способа представления:

нет необходимости приходить в налоговые органы, так как отчетность в любое время суток может быть отправлена из офиса налогоплательщика (экономия временных затрат);

не требуется дублирования сдаваемых документов на бумажных носителях;

сокращение количества технических ошибок (отчетность формируется в утвержденном формате с использованием средств выходного контроля, посредством которого проверяется правильность заполнения полей форм отчетности);

оперативность обновления форматов представления отчетности (при изменении форм налоговой и (или) бухгалтерской отчетности или введении новых форм отчетности до срока представления отчетности налогоплательщик получает возможность обновить версии форматов в электронном виде);

гарантия подтверждения доставки документов (возможность в течение суток получить подтверждение выполнения обязательств налогоплательщиком, а также в оперативном режиме посмотреть свою личную карточку, таким образом, нет необходимости ждать актов сверки); 

защита отчетности, представляемой в электронной форме по ТКС, от просмотра и корректировки третьими лицами;

возможность получения в электронном виде справки о состоянии расчетов с бюджетом, выписки операций по расчетам с бюджетом, перечень налоговой и бухгалтерской отчетности, представленной в налоговую инспекцию, акт сверки расчетов по налогам, сборам, пеням и штрафам, актуальные разъяснения ФНС России по налоговому законодательству а также направить запрос информационного характера в налоговые органы. 

редставление отчетности в электронной форме с применением усиленной квалифицированной электронной подписи в рамках ФНС России может осуществляться через сайт Федеральной налоговой службы Российской Федерации.

Подробную информацию о данном способе представления можно получить с помощью сервиса "Представление налоговой и бухгалтерской отчетности в электронном виде". 

В отдельных случаях налогоплательщики обязаны представлять налоговую декларацию в электронной форме (ст. 80 НК РФ).
если среднесписочная численность работников за предшествующий календарный год превышает 100 человек;

если создана (в том числе реорганизована) организация с численностью работников превышающая 100 человек;

если такая обязанность предусмотрена применительно к конкретному налогу. 

ЗАДАНИЕ

 Перечислить сроки подачи налоговых деклараций по ОСНО, используя материал урока 49-50 и поисковые системы. 
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Структура отчетности по предпринимательской деятельности

3. Отчетность малых предприятий  
Состав отчетности для МСБ

Малые и средние предприятия оформляют и сдают отчетность в соответствии с выбранным режимом налогообложения.

Обязательная отчетность

Декларации по ОСНО

НДС (КНД 1151001) ежеквартально, до 28 числа месяца, следующего за отчетным кварталом;

на прибыль (КНД 1151006) — до 25 апреля, июля, октября и января следующего года (для итоговой декларации);

по налогу на имущество (КНД 1152026 — каждый раз до 30 марта за предыдущий год;

доходы физлиц (КНД 1151020 для ИП) — 1 раз в год.

УСН. Налоговая декларация по УСНО КНД 1152017 — 1 раз в год: юрлица до 2 апреля, ИП до 3 мая за предыдущий год.

ЕНВД. Декларация по вмененке КНД 1152016 — каждый квартал: до 20 апреля, 20 июля, 20 октября и до 22 января за предшествующий год.

ЕСХН. Налоговая декларация КНД 1151059 — ежегодно до 2 апреля за прошлый год.

Плательщики ОСНО, не имеющие объектов налогообложения, подают ежеквартально единую упрощенную декларацию.

Специфичные декларации

Заполняются и подаются при условии владения организацией объектом налогообложения и его использованием в своей деятельности.

По транспортному налогу КНД 1152004 — 1 раз в год до 1 февраля;

По земельному налогу КНД 1153005 — 1 раз в год до 1 февраля;

По водному налогу КНД 1151072 — каждый квартал.

Иная налоговая отчетность МП

Для юрлиц и ИП с сотрудниками:

Расчет 6-НДФЛ — ежеквартально;

Форма 2-НДФЛ — ежегодно;

Сведения о среднесписочной численности штата КНД 1110018 — 1 раз в год;

ЕРСВ — за каждый квартал;

Наши услуги ориентированы на тех, кто стремится работать эффективно, без штрафов и лишнего внимания налоговиков.

Как правильно сдать налоговую отчетность?

Отсутствие претензий со стороны ФНС гарантировано в случае правильного заполнения форм и их своевременной сдачи. Соблюсти первый пункт поможет инструкция — она разработана для каждой декларации и расчета. Но, каждый раз заполнять отчетность по инструкции долго и утомительно. Ее еще нужно и вовремя отправить одним из нижеуказанных способов.

Почтой в бумажном варианте. Датой предоставления считается число, значащееся на почтовом штемпеле при отправке. Документацию в ФНС отправляют с описью вложения и уведомлением о вручении. Только при этих условиях можно доказать своевременную отправку.

Электронно. Направить виртуальную версию заполненных бланков по интернет-каналам можно в любой период до истечения срока приема отчетности. Подстраиваться под работу почтового отделения не нужно. Свидетельством отправки является соответствующая запись в журнал отправленных сообщений.
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Практическая работа 6

Составить график сдачи отчетности вашего предприятия используя материалы уроков 55-58.
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Тема урока – Структура и задачи бизнес-плана

1. Понятие бизнес-плана и его необходимость

2. Структура бизнес-план

1. Понятие бизнес-плана и его необходимость

Главным стержнем любого дела является планирование. Планирование – единственный способ двигаться вперед, это стратегия выживания.

В настоящее время не все коммерческие предприятия имеют официально принятые планы. В место них имеются различные решения собственников и управленцев по вопросам текущей деятельности, рассчитанные на ближайший период времени, а не на перспективу. О допущенных ошибках, просчетах, потерях становится известно только при получении баланса, отчетов о финансовых результатах, которые не смогут вернуть потерянные деньги и время. По этой причине многие компании оказываются в сложном финансовом положении или вообще на грани банкротства. 
В мире бизнеса неизменным остается только одно – перемены. Все вокруг, от технологии до конкуренции на рынке – просто завтра, хоть на миллиметр, хоть на грамм, но уже не будет таким, как сегодня. Чтобы удержаться на плаву, надо постоянно просчитывать события на два-три шага вперед.

Принятие разного рода текущих решений никогда не заменит планирования – разработки перспективного бизнес-плана. С его помощью можно привлечь необходимые финансовые ресурсы.

Он поможет ориентироваться и двигаться вперед в сложном мире бизнеса.

Для кого написана данная статья?

Для руководителей, занятых в сфере малого бизнеса, для индивидуальных предпринимателей, работающих зачастую без бухгалтерии и счета в банке, для всех тех, кому интересно самому разработать бизнес-план, с умением и достоинством отстоять свой проект и не «ударить в грязь лицом» в беседе с банкирами и инвесторами.

Основной целью данной статьи является помочь предпринимателям, как начинающим, так и опытным, самостоятельно составить бизнес-план, эффективно спланировать свою деятельность на короткий и длительный срок. Будут раскрыты вопросы практического составления бизнес-планов для разных направлений бизнеса, представлена типовая модель бизнес-плана. В конечном итоге, надеемся, что данное пособие поможет предпринимателям выбрать единственно верный и правильный путь в развитии своего дела.

Итак, что такое бизнес-план , как его использовать и почему наличие бизнес-плана так важно?

Поскольку бизнес-план является готовым описанием компании, мы поговорим о том, кого он может заинтересовать.

Бизнес-план- это особый взгляд на будущее вашего бизнеса, содержащий ответы на следующие вопросы:

вы сможете предложить своим потребителям?

какими конкурентами вам предстоит столкнуться?

преимущества будут у вас?

большим и прибыльным сможет стать ваш бизнес?

Бизнес-план – это документ, который описывает будущее предприятия, анализирует все проблемы, с которыми оно может столкнуться и определяет способы решения этих проблем.

Бизнес-план – это инструмент для привлечения инвестиций, так как он является одним из основных документов, на основании которого банки, инвесторы дают деньги.

Правильно составленный бизнес-план в конечном итоге дает ответ на вопрос: стоит ли вообще вкладывать деньги в то или иное дело и принесет ли оно доходы?

Грамотно составленный бизнес-план позволяет:

заглянуть в будущее, что очень важно для небольших начинающих компаний, когда им нужна уверенность, что они выживут в самые опасные первые два года существования;

оглянуться назад для того, чтобы оценить, правильно ли вы идете к поставленным целям;

осмотреться вокруг для того, чтобы заявить о вашей компании поставщикам, заказчикам, банкирам, инвесторам.

Действительно, небольшой фирме, предпринимателю бизнес-план необходим больше всего, так как именно они порой балансируют на краю пропасти. Часто не хватает времени на повседневные дела, не говоря уже о разработке бизнес-плана на ближайшую неделю, месяц или год. Однако, раз вы отвечаете за свой бизнес, вам не обойтись без составления бизнес-плана.

Бизнес-планы составляют обычно по следующим причинам:

Для внешнего представления: 

чтобы получить кредит в банке;

чтобы привлечь инвестора, заинтересованных лиц;

Для внутреннего применения: 

Чтобы постоянно использовать бизнес-план как инструмент управления своей компанией.

Ну хорошо, бизнес-план очень важен.

Кто же будет заниматься его составлением? В некотором смысле ответ зависит от того, насколько велика ваша компания. Если ваша компания – это вы сами и еще несколько человек, совсем неплохо, если бизнес-план составите непосредственно вы. Кто может лучше вас поставить цели и задачи, предвидеть будущее компании?

Если ваша компания средних и крупных размеров, вероятно вам не нужно брать на себя всю работу по созданию бизнес-плана, так как это огромная работа. Для выполнения всей этой работы стоит нанять специалистов, которые будут заниматься исключительно разработкой бизнес-плана.

Личное ваше участие как руководителя в составлении бизнес-плана настолько велико, что многие банки и инвесторы вообще могут отказаться рассматривать заявку на выделение средств, если станет известно, что бизнес-план с начала и до конца был подготовлен консультантами со стороны.

Главное, что от вас требуется при работе над бизнес-планом, – это проявить здравый смысл.

Большой минус в бизнесе – обман самого себя. Бизнес-план должен быть реалистичным, легко читаемым, кратким и емким. Ни один банк не станет разговаривать с предпринимателем, который вместо серьезных расчетов представит сочинение на тему «Какой я хороший, дайте мне денег».

Бизнес-план не должен быть слишком длинным, его не захотят читать. В идеале ваш план должен состоять из 20, максимум 40 страниц. Все дополнительные материалы лучше вынести в приложения к бизнес-плану.

Если вы желаете быть уверенным в успешности своего бизнес-плана, то перед его составлением изучите следующие вопросы:

присмотритесь к отрасли, в которой собираетесь работать;

узнайте как можно больше о своих клиентах;

определите, кто ваши конкуренты;

перечислите преимущества вашего бизнеса;

просчитайте ваши ресурсы;

подумайте над тем, что делает вашу компанию уникальной.;

подумайте о других вариантах и путях развития вашего бизнеса, если ситуация в будущем кардинально изменится.

Стоит особо сказать, что бизнес-план обычно составляется на перспективу, и составлять его следует примерно на 3-5 лет вперед. При этом для первого года основные показатели разбиваются помесячно, для второго – поквартально, и лишь с третьего года следует ограничиться годовыми показателями.

К сожалению, экономическая ситуация в нашей экономике очень быстро меняется и планирование на перспективу более года обычно является ошибочным, Поэтому, многие ограничиваются написанием бизнес-плана на год.

Любой бизнес-план всегда имеет двойственный характер. С одной стороны, это серьезный исследовательский и аналитический документ, а с другой – это средство рекламы. Поэтому очень важно выбрать язык бизнес-плана. Он должен быть понятен всем, особенно банкирам и финансистам, которые не всегда могут понять ваши производственные тонкости, поскольку являются специалистами в области финансов.

Бизнес план нужно писать деловым, доходчивым и живым языком, но не примитивным.

Часто неопытные предприниматели используют слишком эмоциональные прилагательные, этого следует избегать, лучше включить в план дополнительные цифровые показатели, это более эффективно действует на деловых партнеров.

Существует много разработок и схем по составлению бизнес-плана, но все они отличаются в основном только последовательностью разделов плана. Представленное ниже содержание бизнес-плана является схемой, поэтому его можно использовать при составлении своего бизнес-плана по своему усмотрению. Тем не менее оно содержит все главные моменты, которые необходимо предусмотреть.

Основными разделами бизнес-плана являются следующие:

Вводная часть (резюме);

Обзор компании;

Описание продукции (услуг);

Производственный план ;

Маркетинговый план ;

Финансовый план и оценка рисков.

И последнее, приступая к написанию бизнес-плана, нужно знать, чего не следует делать при бизнес-планировании, чего следует остерегаться. Ниже приведен список десяти распространенных ошибок, ознакомившись с которыми, вы в дальнейшем не будете их допускать. Но если умудритесь все-таки сделать какую-нибудь из них, по крайней мере, будете знать, что вы не одиноки.

Отсутствие плана, пренебрежение планом – считается тяжким бизнес-грехом. Планировать очень нелегко, нет правильных и неправильных ответов, никто ничего не гарантирует. Но бизнес-план поможет вам лучше подготовиться к столкновению с неизвестным будущим.

Игнорирование ценностей, целей и задач бизнеса – это путь без компаса, это бизнес-вариант езды на американских горках, вверх, вниз, крутые виражи, дух захватывает и в конечном итоге вы приезжаете туда, откуда выехали.

Игнорирование желаний клиентов – почва для ваших «доброжелательных» конкурентов. Совсем даже не бесполезная фраза «Клиент всегда прав». Это настолько очевидно, что просто поразительно, сколько компаний выходят на рынок с лозунгом : «Мы сами знаем, что вам надо».

Недооценка конкурентов – вы можете не остаться в обойме, если не знаете, что из себя представляют и другие патроны. Не надо забывать о других неглупых людях, которые продвигают такой же товар или услугу.

Недооценка собственных сил – нам кажется, что клумба у соседа более яркая. Надо не забывать свои сильные стороны и использовать их для поддержания своего преимущества на рынке

Неправильное понимание роли бюджета для плана – без сведения бюджета невозможно определить, где и какую сумму денег потратить. Основным содержанием бизнес-плана, прежде всего остается работа, исходя из объема которой потом и составляется бюджет, который позволит вам принять правильные финансовые решения.

Зависимость плана от одного человека – не составляйте бизнес-план в одиночку. Никто не знает всех правильных ответов, привлекайте к планированию других людей, мнению которых вы доверяете. Чем больше точек зрения, тем сильнее будет бизнес-план.

Страх перемен – мы все опасаемся что-либо менять, предпочитаем продолжать делать то, что всегда делали. Непросто изменить способ ведения бизнеса или вид деятельности. Хороший бизнес-план заранее предупредит вас о предстоящих переменах, прежде чем вы столкнетесь с ними.

Отказ от разумного риска – некоторые из нас готовы вложить все в спорное предприятие, другие не могут решиться даже на покупку лотерейного билета. Но независимо от того, как вы относитесь к риску, никто не застрахован от него, особенно на современном рынке, где царит конкуренция. Заниматься бизнесом – значит рисковать. Создание бизнес-плана – это один из способов совладать с этими факторами риска.

Недооценка поощрений и стимулов – нет большого толка в бизнес-плане, который остался у вас в голове или только на бумаге. Проект бизнес-плана должен воплотиться в усилия и дела всех ваших сотрудников
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2. Структура бизнес-план

Глава 1: вводная часть (резюме)

Бизнес-план обычно начинается с вводной части (резюме). Вводная часть пишется в последнюю очередь, но именно она должны быть первым пунктом бизнес-плана. Это не просто вводная часть, это целый план, но краткий – не более 1-2 страниц. Поэтому, сначала нужно будет написать весь план, а потом приступить к написанию резюме. Вы просмотрите ваш план и определите базовые идеи, которые необходимо включить в резюме. Это будет единственная часть бизнес-плана, которую будут читать большинство банкиров и инвесторов. А им нужно будет узнать размер кредита, на какие цели он необходим вам, сроки погашения, сколько у вас имеется собственных средств. Краткие выводы, изложенные в резюме, дадут возможность читателю быстро понять идеи и перспективы вашего бизнеса и решить, стоит ли дальше читать ваш план. Вы должны заинтересовать и даже «соблазнить» потенциального читателя.

В вводной части нужно показать, что вы готовы и сумеете использовать все возможности для достижения успеха, читатель должен проникнуться вашим оптимизмом, «заразиться» вашими идеями. Но не надо впадать в крайности – рисовать сияющую картину прекрасного будущего вашей компании проще всего, но весьма сомнительно, что именно так и случится. Будет больше пользы, если вы опишите объективную картину и будете готовы ко всем опасностям, подстерегающим вас в бизнесе.

Вводную часть (резюме) можно написать двум способами:

виде конспекта;

виде описательного резюме.

Резюме в виде конспекта легче написать, оно более прямолинейно, «откровенно» ,так как кратко повторяет выводы каждого раздела бизнес-плана. Такие резюме легче пишутся, поэтому большинство предпринимателей , несмотря на «сухой», деловой тон таких резюме, пользуются именно таким способом написания. Тем более что краткие, в виде конспекта выводы достигают своей цели, давая инвесторам всю необходимую информацию. Резюме в виде конспекта обычно пишется тогда, когда цели и задачи вашего бизнеса вполне понятны, рынок и будущая ваша деятельность достаточно стандартны.

Описательное резюме похоже на краткий рассказ. Пользуясь живым, эмоциональным языком, вы можете зажечь «искру» интереса к вашему проекту, привлечь внимание к остальным разделам бизнес-плана. Описательное резюме имеет меньше пунктов, чем резюме в виде конспекта. Такие резюме хороши для бизнеса, связанного с новизной: это может быть новый товар (услуга), новая технология, новый рынок, если вы обладаете новым патентом, т.е. ваш бизнес обладает каким доминирующим элементом.

В любом резюме должны быть четко сформулированы цели проекта и доказательства его выгодности, должна быть раскрыта суть бизнеса, преимущества продукции, услуг, указаны ожидаемые объемы спроса на продукцию, потребность в инвестициях, сроки возврата заемных средств.

Резюме должно включать следующую информацию:

название проекта (например, открытие магазина, организация склада, строительство и сдача в аренду мест в торговом комплексе и другое);

общая информация: 

наименование предприятия;

адрес, телефоны;

руководители предприятия;

сведения о предприятии: 

сфера деятельности и отраслевая принадлежность;

организационно-правовая форма предприятия;

численность персонала;

уставный капитал;

обороты за последний год;

основные потребители;

банковские реквизиты.

краткое описание проекта: 

цель и задачи проекта;

стратегия реализации проекта (проведение согласований, определение инвесторов, финансирование, разработка проектно-сметной документации, строительство объекта, ввод его в эксплуатацию и другое);

график реализации проекта;

потребность в инвестициях, направления их использования, срок привлечения инвестиций, предполагаемые источники финансирования, как они будут возвращаться;

финансовое обеспечение (залог, гарантии, поручительства);

финансовая оценка проекта (прогнозируемые показатели эффективности проекта);

возможные риски и система страховок.

информация о компаньонах проекта.

степень конфиденциальности изложенной в бизнес-плане информации.

Глава 2: Обзор компании

У вас наверняка есть прекрасные идеи о том, что необходимо сделать с вашим бизнесом в ближайшее время. Но как это воплотить в жизнь? Здесь нужно сделать два шага: сформулировать миссию вашей компании и определить цели и задачи бизнеса.

Чтобы изложение миссии достигло желаемого эффекта, отразите в нем следующие моменты:

осветите деятельность компании, включая рынки, на которых она работает, перечень предлагаемых товаров и услуг;

подчеркните достоинства вашей компании, ее отличие от остальных компаний, работающих в той же отрасли;

приведите основные достижения, которые вы намерены добиться в будущем;

Выражаться надо ясно, кратко и интересно.

Другими словами, вы должны ответить на основной вопрос: что собой представляет ваш бизнес? На первый взгляд сделать это просто: представить в виде нескольких предложений или одной-двух четких схем. Однако, глядя на компанию «изнутри», совсем не так просто выделить именно те моменты, которые и составляют суть вашего бизнеса.

Поэтому то, внешние консультанты и требуют за свои услуги кругленькую сумму – они могут составить более ясное представление о вашем бизнесе, потому что смотрят на него со стороны. Однако, вы и сами обладаете «врожденным» пониманием своей деятельности, единственное что вам требуется – «извлечь» и сформулировать свои знания. Нужно создать осязаемый образ компании, картина вашего бизнеса должны быть неотразимой. Например: наша миссия – повышать качество жизни человека; развивать уверенность в себе и внимание к ближнему; помогать людям избегать опасности, готовиться к ним и преодолевать их. Или другое: мы предлагаем продукты высокого качества, которые позволят нашим потребителям быть лидерами в своей отрасли. Или еще: наша миссия состоит в предоставлении быстрых и надежных услуг по обработке текстов и компьютерной графике; мы стремимся заслужить в местном деловом мире репутацию лучших специалистов по работе с текстами, способных решать как небольшие, так и серьезные задачи.

Формулировка миссии – огромный шаг вперед, однако это лишь первый шаг.

После того, как сформулирована миссия компании, нужно определить бизнес-цели и задачи.

Для чего это нужно? Если у вас нет целей и задач , к которым нужно стремиться, вы не обеспечите безопасность вышему бизнесу, не сможете выбрать правильное направление действий, так как все направления будут для вас хороши, любые усилия полезны, любая деятельность – прогресс. Часто цель компании определяют фразами наподобие «стать лидером на рынке» или «предлагать товары и услуги по самым низким ценам». Подобные утверждения достаточны, чтобы сконцентрироваться на вашей компании, однако недостаточно четко определены, из-за чего они сдерживают творческое начало или ограничивают гибкость.

Цели – это глобальные результаты в бизнесе, которых вы намерены достичь.

Задачи – это конкретные заявления, относящиеся непосредственно к поставленной цели; в них подробно описывается то, что должно быть сделано и когда.

Если простыми словами определить разницу между целями и задачами, то она состоит в следующем: для формулировки цели мы используем слова, с помощью которых описываем общую картину, а для постановки задач мы пользуемся еще и цифрами, определяя все в деталях.

Итак, в этом разделе вы должны четко и кратко отразить два момента:

что представляет собой ваш бизнес;

на чем будет базироваться его успешная деятельность.

Назначение раздела – показать, что вы успешно работаете, передать суть вашего бизнеса, его цели и задачи. Следует признать, что составление объективного автопортрета – даже при условии, что вы честно признаетесь в своих достоинствах и недостатках – трудный путь самопознания.

Примерная структура раздела может состоять из следующих пунктов:

чем занимается предприятие, когда оно создано, как изменился ваш бизнес за прошедшее время, что за продукт (услуга) предлагается вами, кто ваши клиенты?

описание ситуации в вашей сфере бизнеса;

описание ваших помещений (их типы (склад, магазин, мастерская и т.д.), характер их использования (аренда или собственность), их состояние, площади, стоимость и т.д.;

финансово-экономические показатели деятельности вашего предприятия;

описание ситуации в вашей сфере бизнеса ( как вы вписываетесь в выбранную сферу бизнеса, положение дел в этой сфере, перспективы развития);

для вновь созданных предприятий нужно обосновать, как вы планируете добиться успеха, ваш опыт в данной сфере бизнеса;

если имеются займа, кредиты, нужно подробно их описать;

подробно описать ваши собственные оборотные средства;

четко сформулировать миссию вашего предприятия;

кратко описать цели и задачи бизнеса.

Если вы занимаетесь бизнесом несколько лет, нужно приложить копии трех бухгалтерских балансов, отчетов о прибылях и убытках, отчетах о продажах, данные по товарным запасам, дебиторской и кредиторской задолженности.

Таким образом, данный раздел призван убедить потенциальных инвесторов в надежности и перспективности фирмы, предоставившей бизнес-план.

Глава 3: Описание продукции (услуг)

В этом разделе вы должны дать четкое определение и описание тех видов продукции (услуг), которые будут предлагаться вашей компанией. Важно, чтобы эта часть была написана ясным, четким языком, понятным для не специалиста. Не надо использовать профессиональный жаргон.

Нужно четко ответить на следующие вопросы:

какие потребности призван удовлетворить ваш продукт;

что в нем особенного и почему покупатели будут отличать его от других товаров (услуг), и отдавать ему предпочтение;

почему вы выбрали именно этот продукт (услугу), чем он привлекателен для вас;

как скоро устареет продукт?

Любой бизнес-проект основывается на продукции (услуге), которая принесет прибыль. Суть самого товара – что в действительности приобретают покупатели, делая покупки. Без этого невозможно разработать сам товар, его продвижение. Задумаемся, что мы приобретаем, покупая например пачку стирального порошка? В чем состоит наша потребность? Неужели нам хочется купить просто эту пачку? Конечно, нет. Приобретая стиральный порошок, мы покупаем чистоту нашей одежды, белья, ощущение свежести. Именно в этом состоит наша потребность, удовлетворяемая стиральным порошком. Недаром говорят – в магазине продается надежда. Поэтому, правильные ответы на первые два вопроса требуют ясного понимания сути товара (услуги). Известно, что в бизнесе все определяется клиентом, который основывается в своих решениях о покупке уравнением стоимости, в котором преимущества любого товара или услуги соизмеряются с ценой. Известно также, что имеются две основные стратегии, используемые везде – это снижение затрат при поставке продукции (услуг) и предложение чего-то уникального. Они и будут постоянно концентрировать ваши усилия на ту или иную сторону уравнения стоимости.

Отвечая на третий вопрос, уверенно изложите свои основные способности и умения, какое воздействие они окажут на ваш выбор в бизнесе. Подчеркните уникальность вашего товара (услуги), преимущества, которые получит покупатель вашего продукта.

Нельзя забывать и о наглядном изображении товара, для успеха бизнес-плана можно приложить фотографии или хорошие рисунки товара. В целом в этом разделе бизнес-плана нужно постараться описать дополнительные услуги, которые получит товар.

Для того, чтобы узнать, как скоро ваш товар устареет, нужно прикинуть, в какой части жизненного цикла товара вы находитесь.

Жизненный цикл описывает четыре основные этапа, которые обычно проходит товар:

выведение на рынок;

этап роста;

зрелость;

период упадка.

Вполне вероятно, что вы уверенно определите, на каком этапе жизненного цикла находится ваш товар.

И в завершении этого раздела бизнес-плана нужно привести данные о предполагаемой цене товара, затратах на его производство (приобретение) и прибыли, приносимой каждой единицей товара.

Примерная структура данного раздела выглядит следующим образом:

наименование товара, продукции, услуги;

их назначение и область применения;

краткая характеристика ;

на сколько конкурентноспособен товар, продукция, услуга;

необходимость лицензирования, наличие лицензий, сертификатов;

безопасность и экологичность;

условия поставки, хранения, упаковки;

эксплуатация.

Глава 4: Маркетинговый план

Рынок и маркетинг являются решающими факторами для всех компаний.

Под маркетингом обычно понимается все, что делается для удовлетворения потребностей покупателей с выгодой для предпринимателя. Понимание того, кто является потребителем, какие типы товаров, какого качества, когда и какие услуги он хочет получить и как он их покупает, дает возможность компании достичь конкурентного преимущества. Самые прогрессивные технологии будут бесполезны, если на них не найдется покупателей. Изучение рынка – одна из главных проблем начинающего бизнеса. Данный раздел бизнес-плана часто является наиболее трудным для написания.

Существует достаточно много рекомендаций по составлению маркетингового плана. Но в любом случае, в этом разделе бизнес-плана вам надо убедить инвестора (и убедиться самому) в существовании рынка для вашей продукции.

Если вы действительно знаете, каким бизнесом вы будете заниматься, знаете где будет расположено ваше предприятие, вы должны пойти дальше, копнуть немного глубже и спросить себя, что же заставляет крутиться «шестеренки» вашей отрасли:

какие нужды клиентов вы удовлетворите?

какие глубинные течения существуют в отрасли?

какова роль вашей компании?

То есть, нужно знать ваш рынок , какие силы формируют внешнее окружение, в котором вы работаете.

Если вы открываете магазин, то вы будете заняты в сфере розничной торговли, если вы открываете кафе, то вы будете работать в сфере общественного питания, если вы купили станок и будете производить например гвозди, вы будете заняты в сфере производства и так далее. Поэтому вам важно проанализировать именно отрасль, в которой вы будете работать.

Для этого, необходимо сначала предварительно собрать и обработать большой объем информации для исследования рынка.

Типичный процесс исследования рынка предполагает четыре этапа:

определить, кто будет покупать у вас товары, где ваша ниша на рынке;

поиск этих данных;

анализ данных;

реализация мероприятий, использование которых принесет вам пользу.

Для того, чтобы осуществить такой поиск, необходимо сделать три важных шага:

Оценить общую стоимость товаров, которые покупатели могут купить за месяц или год(потенциальная емкость рынка). Это будет зависеть от многих факторов, главное от уровня доходов ваших покупателей, структуры из расходов, темпов инфляции и т.д.

Оценить максимальную сумму реализации своего товара, на которую вы можете рассчитывать;

Оценить, сколько реально вы сможете продать.

Для того, чтобы сделать такие прогнозы, для малого бизнеса можно ограничиться экспертными прикидками, опирающимися на ваш собственный опыт или обратиться за консультацией к опытным специалистам.

Естественно, делая прогнозы, вы учитываете информацию о своих конкурентах: их товарах, качестве продукции, ценах и условиях продаж. Все это надо отразить в бизнес-плане, чтобы инвестор мог оценить вашу полноту представления о рынке и продуманность вашего проекта.

Вы должны дать ответ на следующие вопросы:

кто является крупным продавцом (производителем) аналогичных товаров (услуг);

характеристика их товаров, продукции, услуг, мнение покупателей;

много ли они выделяют средств на рекламу;

уровень цен на их товары, продукцию, услуги.

Лучше оценить своих конкурентов объективно, не бояться указать на пробелы в их работе, которые могут дать вам реальный шанс добиться успеха.

Для того, чтобы потенциальные клиенты превратились в реальных, вам надо иметь план маркетинга. Он должен показать, почему клиенты будут покупать именно ваш товар, продукцию, услуги. Лучшие в мире товары и услуги останутся мертвым грузом, если не провести их успешный маркетинг и продажу всем потенциальным покупателям.

Основными элементами плана маркетинга являются:

ценообразование;

схема распространения товара;

методы стимулирования продаж;

послепродажное сопровождение;

создание имиджа.

Вопрос ценообразования является сложным , политическим вопросом для компании.

Чтобы привлечь покупателя, не обязательно делать товар, услугу дешевой. Цены можно легко сбросить, а повысить их будет гораздо труднее.

Чтобы правильно установить цену на товар (услугу), необходимо знать три основные принципы:

цена определяется рынком;

цена должна быть выше себестоимости;

цена должна обеспечить максимальную прибыль за какой-то период времени.

Вы должны создать собственную систему скидок, научиться ею пользоваться, уметь корректировать цены с учетом жизненного цикла товаров, инфляции.

Надо выбрать правильные методы стимулирования сбыта, Хорошая реклама и стимулирование сбыта – это не издержки, а инвестиции, которые приносят дивиденды в виде расширения производства и сбыта продукции, товаров, услуг.

И так, примерная структура маркетингового плана выглядит следующим образом:

описание рынка сбыта товаров, продукции, услуг;

оценка ваших конкурентных позиций;

определение ваших потребителей, их требования и ваши возможности удовлетворить их;

описание схемы поставок и сбыта товаров, продукции ;

описание, как и чем вы будете привлекать своих клиентов;

цены и объемы продаж ваших товаров, продукции, услуг.

Глава 5: Производственный план

Этот раздел бизнес-плана пишется только теми предпринимателями, которые будут заниматься производством.

В этом разделе вам необходимо описать все производственные иди другие рабочие реально производить нужное количество товаров в нужные сроки и нужного качества.

Здесь необходимо описать помещения, которые вы занимаете, где они располагаются, наличие оборудования, персонал. Кратко пояснить, как организована система выпуска продукции и контроль за производственными процессами.

Так же вы должны подумать о расположении производственных площадей. Если вы решили открыть магазин, то первое, о чем вы должны подумать, – его месторасположение.

В этом разделе необходимо отразить сроки поставок, основных поставщиков, насколько быстро вы начнете выпуск продукции.

Финансисты всегда вникают во все детали производственного цикла, чтобы оценить квалификацию руководства фирмы и обоснованность его планов. Поэтому, в этом разделе нужно дать ответ на множество вопросов. В сам бизнес-план можно включить ответы только на основные вопросы, а детали и подробности изложить в приложениях к бизнес-плану.

Каковы же основные вопросы, на которые необходимо дать ответ? Это прежде всего:

где будут производиться товары – на вновь созданном предприятии или на действующем?

какие необходимы производственные мощности?

где, у кого, на каких условиях будут закупаться сырье, материалы, есть ли опыт работы с этими поставщиками?

Предполагается ли привлечение компаньонов для производства и кто они?

Какое необходимо оборудование, где намечается его приобрести?

Данные по этому разделу необходимо приводить в перспективе на 2-3 года.

Очень полезно привести схему движения сырья, в каких цехах оно будет перерабатываться и как и куда изготовленная продукция будет поставляться с вашего предприятия. В этой схеме нужно показать процесс контроля за качеством. В завершение этого раздела бизнес-плана нужно оценить затраты на производство и как они будут изменяться на перспективу.

Инвестиции делаются в конкретных людей, а не в бизнес-план. Поэтому очень важно показать, каким образом организована руководящая команда. На ранней стадии своего развития небольшая фирма вряд ли сможет сформировать эффективную команду. Поэтому. Нужно обратить внимание на все как сильные, так и слабые стороны вышей руководящей команды.

Предприниматель зачастую говорит, что он все будет делать сам. Если он не пояснит, что он подразумевает под этим «все», то он просто не продумал свой проект до конца.

Помня, что бизнес-план – это документ «на продажу», многие инвесторы, банкиры очень внимательно изучают возможности вашей команды. Это и понятно, так как самый лучший проект может потерпеть крах из-за плохих исполнителей. И наоборот, хороший менеджер может спасти даже самый посредственный план. Можно приложить к бизнес-плану краткие биографии специалистов (12-15 строк), организационную схему вашего предприятия, состав Совета директоров.

В этом же разделе необходимо указать, сколько вам необходимо средств, откуда и когда вы планируете их получить, когда вернуть.

Надо обратить внимание еще и на тот момент, что вы должны решить сколько планируете получить кредита, сколько привлечь от владельцев. Банкиры стараются уменьшить свои риски, полагая, что их должны нести владельцы предприятия. Поэтому кредиты предпочтительнее для расширяющихся предприятий, когда есть материальное обеспечение этих кредитов. Для новых фирм предпочтительнее паевой капитал. Таким фирмам даже опасно привлекать кредиты, так как кредитный договор включает жесткую схему платежей. У нас этот срок –полгода, год. В такой ситуации даже самые эффективные проекты могут обанкротиться.

Примерная структура данного раздела может состоять из следующих элементов:

общие сведения о предприятии;

план производства;

объемы производства;

смета затрат;

расчет издержек;

себестоимость и цена продукции.

В общих сведениях о предприятии нужно кратко описать предприятие, привести характеристику его местонахождения, наличие дорог, коммунальных услуг, близость к рынкам сбыта.

В плане производства предусмотреть использование существующих производственных мощностей, их покупку (аренду) . Необходимо просчитать все затраты, связанные с производством. На данном этапе следует разработать календарный план в виде графика расходов. Ниже приведен пример календарного плана.

Календарный план производства

Раздел производственного плана – объемы производства очень важен, так как он позволяет оценить реалистичность бизнес-плана. Объем производства нужно определять исходя из производственных возможностей вашего оборудования и спроса на вашу продукцию. Поэтому этот раздел основывается на подробном анализе маркетингового и производственного разделов бизнес-плана.

В смете затрат приводятся текущие затраты на производство продукции. Затраты на производство или издержки производства бывают переменными и постоянными. К переменным издержкам относятся затраты на приобретения сырья, материалов, содержание производственного персонала, затраты на топливо, электроэнергию общепроизводственного имущества.

К постоянным издержкам относятся заработная плата административного персонала, затраты на аренду, ремонт оборудования, топливо, энергия на производственные нужды, реклама, затраты на продвижение и сбыт продукции

В подразделе «себестоимость и цена продукции» необходимо указать, каким методом вы устанавливаете цену на продукцию, определяете ее себестоимость, возможные скидки. Существуют различные методы ценообразования. Один из них – « издержки плюс прибыль». Применять его можно только в том случае, если нет конкурентов.

Самым надежным является метод ценообразования, называемый рыночным, когда учитываются не только себестоимость, но и цены конкурентов на аналогичную продукцию.

Финансовый план и анализ рисков

Этот раздел бизнес-плана призван обобщить предыдущие разделы и представить их в цифровом выражении, он является ключевым разделом бизнес-плана Всегда нужно помнить, что деньги – отличный слуга, но страшный хозяин. Даже если вы сами не в состоянии подготовить финансовый отчет, вы должны уметь его читать и анализировать. Только тогда вы можете успешно руководить компанией. В основе всех решений должна лежать финансовая информация.

В бизнес-планировании широко используются три наиболее важных финансовых форм:

о прибылях и убытках;

баланс ;

о движении наличности.

В отчете о прибылях и убытках сконцентрирован итог деятельности предприятия. Складывая все доходы от продаж и вычитая из них общие затраты вы получаете в отчете чистую прибыль. Ваш отчет о прибылях и убытках должен охватывать период, который имеет наибольший смысл для бизнес-планирования: месяц, квартал, год. В качестве примера рассмотрим структуру отчета о прибылях и убытках компании ООО «Бизнес-центр».

Читать этот отчет нужно сверху вниз. Верхняя строка отражает общий объем продаж. В себестоимость проданных товаров включаются все прямые издержки, связанные с производством товара (услуги). Валовая прибыль рассчитывается как разница между выручкой от продаж и себестоимостью проданных товаров.

В коммерческие и управленческие расходы включаются все затраты, связанные с поддержкой вашего товара или услуги. Это расходы на оплату труда торговому и управленческому персоналу, расходы на рекламу, командировки, телефонные переговоры, плата за офисные помещения, прочие расходы.

Расходы на выплату процентов включает все деньги, выплаченные лицам, предоставившим вам ссуды.

Чистая прибыль – это основной результат деятельности компании, это то, что должно остаться в вашем кармане. Если расходы компании превышают доходы, в последней строке отчета о прибылях и убытках будет стоять отрицательное число.
Вопросы для самопроверки
1. Что такое бизнес-план?

2. Какие задачи решает планирование на предприятии?

3. Из скольки частей может состоять план развития предприятия?

4. Кто заинтересован в составлении бизнес-плана? Обоснуйте ответ.

5. На какой период имеет смысл составлять план и для каких целей?
Урок  67-68      28.05.20

Практическая работа 7

Используя материал уроков 63-66 опишите вид деятельности и особенности работы вашего предприятия (объем 1-1,5 страницы). 
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Тема урока – Понятие и виды предпринимательских рисков

На функционирование предприятия влияют риски в виде событий (действий), препятствующих достижению коммерческих целей (стратегических, тактических).

Риски содержат факторы, отличающиеся по времени или месту образования, способу проявления, степени влияния на работу организации. Результатом их влияния может быть неблагоприятная ситуация в виде:

- упущенной (недополученной) выгоды;

- прямого убытка;

- отсутствия результата деятельности;

- события, способного стать причиной убытков или неполучения доходов в последующем.

Виды рисков предприятия взаимосвязаны и взаимозависимы. Изменение одного может влиять на другие, усиливая или уменьшая их выраженность.

Риски характеризуют такие  понятия как:

1. Экономическая сущность -  связь с хозяйственной деятельностью предприятия, влияние на образование прибыли.

2. Вероятность образования риска, проявляется в том, что в хозяйственной деятельности негативное событие может произойти или нет в зависимости от ряда факторов.

3. Неопределённость последствий риска связана с отсутствием закономерности. По степени риска последствия хозяйственного процесса могут изменяться в значительном диапазоне, находя отражение в виде материальных потерь и при формировании доходной части.

4. Ожидаемая неблагоприятность воздействия последствия рисков отражается на результатах процесса производства позитивно или негативно, но оценивать их принято с позиции возможных отрицательных последствий. В результате рисков возможна потеря прибыли и самого капитала, что чревато в критических обстоятельствах банкротством компании.

5. Вариативность уровня представляет собой изменяемость из-за влияния факторов, находящихся в непрерывной динамике.

6. Субъективность оценки, то есть ее неравнозначность в зависимости от ряда факторов (достоверности информации, полноты, квалификации менеджеров).

Классификация рисков подразумевает систематизацию их множества по разным критериям, объединяющую подмножества в единые понятия.

При создании классификации учитываются понятия, относящиеся к характеристике рисков, в числе которых:

- период образования;

- причины и явления, способствующие возникновению;

- метод подсчета;

- тип последствий;

- ареал (объем задействованных субъектов) охвата.

По периоду возникновения риски делят на:

- перспективные;

- ретроспективные;

- текущие.

По характеру учета риски бывают:

Внутренние, вызванные работой компании исходя из деловой активности ее руководства, показателей специализации, производительности, стратегии маркетинга, технической оснащенности.

Внешние, непосредственно не касающиеся производственного процесса и образуемые экономическими, политическими, географическими причинами.

В зависимости от последствий риски подразделяют на:

Спекулятивные. Они могут стать причиной как потерь, так и добавочной прибыли из-за резких колебаний курсов валют, законодательства (по налогам), рыночной конъюнктуры.

Чистые. Их характерной особенностью являются обязательные производственные потери из-за природных бедствий, войн, несчастных случаев.

По сфере образования риски делят на:

Производственный, связываемый с неисполнением планов и производственных обязательств организации из-за влияния (неблагоприятного) внешних обстоятельств или ошибочного применения новых основных или оборотных средств. Основными причинами его возникновения могут быть: 

понижение планируемых объемов выпуска;

увеличение затрат;

оплата завышенных сумм обязательных платежей;

несоблюдение условий поставок;

поломка (уничтожение) оборудования.

Коммерческий, возникающий при продаже товаров (услуг), изготовленных или приобретенных организацией. Главными причинами служат: 

понижение размера реализации по конъюнктурным или иным причинам;

рост стоимости закупа продукции;

уменьшение товарной массы в обращении;

увеличение издержек.

Финансовый, зависящий от возможности неисполнения компанией обязательств по причине: 

обесценивания портфеля инвестиций из-за колебания курсов валюты;

непроведения проплат.

Страховой или шанс образования страховой ситуации, оговоренной сделкой, по которой страховщик обязан оплатить возмещение.

По причинам возникновения подразделяют риски на политические (война, запрещение вывоза/завоза товаров, запрет на передвижения/перемещения через границу) и экономические, вызванные изменениями в организации или в экономике государства (колебания рыночной конъюнктуры, дисбаланс ликвидности, падение уровня управления).

Исходя из производственного процесса риски делят на:

Организационные, возникающие из-за ошибок сотрудников или менеджмента компании, нарушений внутреннего контроля или правил выполнения работ.

Рыночные, зависящие от конъюнктуры рынка (товарной стоимости, спроса на товар, потери ликвидности, курсовых колебаний).

Кредитные, связанные с нарушением контрагентом срока исполнения обязательств по сделке. Имеют отношение к предприятиям с дебиторской задолженностью, к компаниям, занятым на рынке ценных бумаг.

Юридические, когда потери возникают из-за отсутствия учета законодательных норм, их изменения в период сделки, некорректности составления документации, несоответствия законов разных государств.

Технические и производственные, связанные с причинением вреда окружающей среде, с авариями из-за нарушения работы объекта из-за ошибок при проектировании, строительстве.

С учетом потенциальных последствий риски классифицируются на:

Допустимые, когда из-за отсутствия некоторых действий компании угрожает потеря дохода (прибыли). В этом случае коммерческая деятельность не лишается экономической целесообразности, так как размер потерь не больше размера прогнозируемого дохода.

Критические, при которых организации грозит утрата выручки, заведомо перекрывающей прогнозируемую прибыль. При самом плохом раскладе компании угрожает потеря всех средств, направленных на реализацию сделки.

Катастрофические, когда предприятие теряет платежеспособность. Размер потерь может превысить размер собственного капитала предприятия. К указанной категории относятся ситуации, угрожающие экологической катастрофой или безопасности граждан.

Управление риском требует анализа и оценки, включающей регулярное выявление факторов и видов в сочетании с их количественным определением.

Источниками для выполнения анализа и оценки рисков являются сведения из:

отчетности компании;

списка штатов;

карт технологических потоков;

соглашений, контрактов;

показателя себестоимости;

финансовых (производственных) планов.

Процедура оценки включает качественный и количественный этапы.

На этапе качественной оценки выявляются источники и причины риска, работы, при которых он образуется и воздействует на хозяйственный процесс. Качественные итоги служат исходной информацией для анализа количественного, оценивающего только проблемные моменты в ходе проведения конкретной операции.

При количественном анализе определяются числовые параметры по отдельным рискам, по потенциальному урону от них. Завершением анализа является подготовка системы противодействующих мероприятий и расчет стоимости их проведения.

Количественная оценка рисков использует методы:

статистические, изучающие вероятность ущерба по показателям предшествующего периода;

аналитические, прогнозирующие возможность урона на основе математических моделей и используемые преимущественно для анализа угроз в проектах по инвестированию;

экспертных оценок, совмещающих логические и статистические приемы при изучении результатов опросов, которые выступают единственным источником сведений;

аналогов, используемых при невозможности применения иных методов и выявляющих общие зависимости для экстраполяции их на изучаемый объект.

В зависимости от типа воздействия используют следующие методы управления рисками:

Уменьшение риска, понижающего вероятность за счет диверсификации производства, замены технологии, изменении стратегии по работе в проблемных странах.

Сохранение риска — наблюдение без воздействия. Приемлем для ситуаций, когда граница образования проблемы находится на допустимом уровне или активные меры невозможны либо экономически не оправданы.

Отказ от риска, предусматривающий его устранение за счет перехода на безопасную технологию, отказа от сотрудничества с сомнительным партнером, реализации проблемного актива.

Перевод риска на иных лиц (страхование, хеджирование).

Перевод риска на контрагента (через обязательства по контракту), когда воздействие неэффективно или невозможно, а граница риска выше допустимого показателя (штрафы, факторинг без регресса)

Передача риска на аутсорсинг за счет вывода непрофильных функций в другие организации (деятельность по перевозкам, автоматизация учета).

Выбор методов оценки или управления производится по каждому риску отдельно с учетом вероятностного ущерба и возможности создания проблемных ситуаций.
Вопросы для самопроверки:

1. Что такое риск?

2. По каким критериям можно классифицировать риски?

3. Какие риски, по вашему мнению, наиболее характрны для современной ситуации в нашей стране?

4. Какие риски вы будете учитывать при организации вашего предприятия?
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Тема урока Дифференцированный зачет

Для зачета формируется модель предприятия, для чего необходимо сформулировать ответы на следующие вопросы:

1. Вид деятельности предприятия и код по ОКВЕД?

2. Организационно-правовая форма предприятия?

3. Название предприятия?

4. Как вы сможете обосновать нормы труда работников на вашем предприятии и из чего они складываются?

5. Какой график работы вы считаете наиболее удобным для организации вашего предприятия? Обоснуйте.

6. Оцените потребность вашего предприятия в сотрудниках по качественному и количественному критерию.

7. Какую форму бухгалтерского учета вы выберете для своего педприятия?

8. Какой режим, по вашему мнению, наиболее удобен для работы малого предприятия? 

9. Обоснуйте выбор налоговой системы для вашего предприятия.

10. Какие риски вы будете учитывать при организации вашего предприятия?
Виды налогов





Прямые налоги – эта схема менее отработана, хотя и четко прописаны налоговая база и  налогоплательщики, но по большинству из них существует масса способов ухода от налогообложения.





Косвенные налоги – это самая четко прописанная и отработанная в нашем законодательстве форма, она предполагает налогообло-жение конечного потребителя товаров, работ или услуг, здесь законодатель четко и откровенно прописывает кто фактически является налогоплательщиком кто их должен перечислить, причем предусматривается систему возмещения ранее уплаченного налога, тем самым, уменьшая сумму дальнейших платежей.





На затраты –фактически эти налоги платит потребитель, хо-тя законодатель говорит об фактическом увели-чении затрат при фор-мировании себестои-мости продукции, реально же уберите эти налоги, сразу же снизится цена товара.





Из прибыли – базой для налогообложения является прибыль предприятия, фактически от этого налога уйти проще всего – увеличиваются затраты, т.е. себестоимость продукции по отчетности примерно равна выручки от реализации, т.об. отсутствует база для налогооблодения.  





В роли налоговых агентов – базой для расчета налога не является ни прибыль, ни затраты,  предприятие удерживает и перечисляет указанные налоги, как происходит с НДФЛ





Налоговые проверки 





Выездная проверка – ждите дорогих гос�тей из налоговой инспекции на вашем пред�приятии. В этом случае необходимо реше�ние о проведении налоговой проверки, подписан�ное руководителем инспекции или его заместите�лем. 








Камеральная проверка — это проверка декла�рации и документов налогоплательщика в течение трех месяцев со дня представления налогоплатель�щиком этой декларации. Никакого специального разрешения на проведение этой проверки не требуется. 








10 000 – цена доски 


+


2000 – входящий НДС





Расходы организации





Расходы, связанные с производством продукции и реализацией





Внереали�зационные расходы (ст. 255 НК РФ);





По назначению:


расходы, связанные с изготовлением (произ-водством), хранением и доставкой товаров, выполнением работ, оказанием услуг, приобретением и (или) реализацией товаров (работ, услуг, имущественных прав);


расходы на содержание и эксплуатацию, ре-монт и техническое обслуживание основных средств и иного имущества, а также на поддер-жание их в исправном (актуальном) состоянии;


расходы на освоение природных ресурсов;


расходы на научные исследования и опытно-конструкторские разра�ботки;


расходы на обязательное и добровольное страхование;


прочие расходы, связанные с производством и (или) реализацией.








По структуре:


-материальные расходы (ст. 254 НК РФ);


- расходы на оплату труда (ст. 255 НК РФ);


- суммы начисленной амортизации (ст. 256-259  НК РФ);


прочие расходы (ст. 260-264 НК РФ);














