08 июня 2020г.

УЧЕБНАЯ ПРАКТИКА

ПМ 02. Продажа продовольственных товаров.

Выполнение работ по рабочей профессии «Продавец, контролер-кассир».
Тема: Продажа алкогольных напитков.
Тип учебного занятия: учебно-производственная работа.
Цель: Закрепить полученные знания по теме «Алкогольные напитки». Научиться выполнять операции по приемке, размещению, выкладке и продаже алкогольных напитков.
Порядок выполнения:

Повторить материалы лекций по теме, необходимый материал из учебника. 

Выполнить практические задания.

Задание №1.

Ознакомиться с обязательной информацией на маркировке товара (приложение 1);  Постановлением Правительства Российской Федерации от 19 января 1998 г. N 55 (приложение №2); правилами оформления ценников (приложение 3).
Приложение №1

Обязательная информация при маркировке водок
· торговая марка; 

· наименование, 

· местонахождение (адрес) экспортера (импортера);

· наименование страны и места происхождения; 

· товарный знак изготовителя (при наличии); 

· крепость, % (объемная доля этилового спирта); объем; дата розлива (на оборотной стороне этикетки);

· обозначение нормативного или технического документа, в соответствии с которым изготовлен и может быть идентифицирован напиток;

· информация о сертификации.

Все остальные надписи могут быть дополнительными. На бутылках с винтовой резьбой на венчике, кроме этикетки, может быть наклеены кольеретка (этикетка, наклеиваемая возле горлышка бутылки и содержащая какое-либо уточнение или пояснение относительно качества напитка) и контрэтикетка (небольших размеров, содержащая дополнительные сведения о продукции и расположенная на противоположной стороне упаковки товара от основной этикетки).

Приложение 2 
Утверждены

Постановлением Правительства

Российской Федерации

от 19 января 1998 г. N 55

 

ПРАВИЛА

ПРОДАЖИ ОТДЕЛЬНЫХ ВИДОВ ТОВАРОВ

 

(в ред. Постановлений Правительства РФ от 20.10.1998 N 1222,

от 02.10.1999 N 1104, от 06.02.2002 N 81 (ред. 23.05.2006),

от 12.07.2003 N 421, от 01.02.2005 N 49, от 08.02.2006 N 80,

от 15.12.2006 N 770)

XIX. Особенности продажи алкогольной продукции

(введен Постановлением Правительства РФ от 08.02.2006 N 80)

135. Продажа питьевого этилового спирта разрешается только в районах Крайнего Севера и приравненных к ним местностях в соответствии с перечнем, утвержденным Правительством Российской Федерации.

136. Не допускается розничная продажа алкогольной продукции:

· с содержанием этилового спирта более 15 процентов объема готовой продукции в местах массового скопления граждан и местах нахождения источников повышенной опасности (в том числе на вокзалах, в аэропортах, на станциях метрополитена, оптовых продовольственных рынках, объектах военного назначения), на прилегающих к ним территориях, определяемых органами местного самоуправления в порядке, установленном субъектами Российской Федерации, а также в ларьках, киосках, палатках, контейнерах, с рук, лотков, автомашин, в других не приспособленных для продажи данной продукции местах;

· не маркированной в установленном законодательством Российской Федерации порядке федеральной специальной маркой (для алкогольной продукции, произведенной на территории Российской Федерации) или акцизной маркой (для алкогольной продукции, импортируемой на территорию Российской Федерации);

· если на потребительской таре единицы продукции отсутствует предупреждающая надпись о вреде чрезмерного употребления алкогольной продукции для здоровья человека, а также информация о противопоказаниях к ее употреблению, содержание которой устанавливает Министерство здравоохранения и социального развития Российской Федерации;
(в ред. Постановления Правительства РФ от 15.12.2006 N 770)
(см. текст в предыдущей редакции)

· несовершеннолетним;

· в детских, образовательных и медицинских организациях;

· в организациях культуры (за исключением расположенных в них организаций или пунктов общественного питания, в том числе без образования юридического лица), физкультурно-оздоровительных и спортивных сооружениях;

· в общественном транспорте городского и пригородного сообщения всех видов.

137. Организации, осуществляющие в городах розничную продажу алкогольной продукции с содержанием этилового спирта более 15 процентов объема готовой продукции, должны иметь для таких целей стационарные торговые и складские помещения общей площадью не менее 50 кв. метров, охранную сигнализацию, сейфы для хранения документов и денег.

138. Информация об алкогольной продукции помимо сведений, указанных в пунктах 11 - 12 настоящих Правил, должна содержать:

· наименования входящих в состав алкогольной продукции ингредиентов, в том числе пищевых добавок, используемых в процессе ее изготовления, сведения о наличии в алкогольной продукции компонентов, полученных с использованием генно-модифицированных организмов (при их наличии), а также о содержании в ней вредных для здоровья веществ, определяемых в соответствии с обязательными требованиями стандартов и технических регламентов; (в ред. Постановления Правительства РФ от 15.12.2006 N 770) (см. текст в предыдущей редакции)

· пищевую ценность алкогольной продукции;

· объем алкогольной продукции в потребительской таре;

· противопоказания к применению алкогольной продукции;

· дату, место изготовления и розлива алкогольной продукции.

139. На продаваемую алкогольную продукцию продавец обязан иметь следующие сопроводительные документы:

· товарно-транспортная накладная;

· копия справки, прилагаемой к грузовой таможенной декларации для импортируемой алкогольной продукции;

· копия справки, прилагаемой к товарно-транспортной накладной на алкогольную продукцию, производство которой осуществляется на территории Российской Федерации.

140. Перед продажей алкогольной продукции продавец обязан проверить ее качество (по внешним признакам), целостность потребительской тары, наличие на товаре соответствующей марки и информации о товаре и ее изготовителе (поставщике).

Алкогольная продукция размещается в торговом зале по видам (водка, вино, шампанское, коньяк и др.)

141. Абзац утратил силу. - Постановление Правительства РФ от 15.12.2006 N 770. (см. текст в предыдущей редакции)

В организациях общественного питания в прейскурантах на алкогольную продукцию указываются наименование алкогольной продукции, объем алкогольной продукции в потребительской таре, цена за весь объем алкогольной продукции в потребительской таре, а также за 0,1 л или 0,05 л.

По требованию покупателя ему должна предоставляться полная и достоверная информация о приобретаемой в организации общественного питания алкогольной продукции.

ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ИНФОРМАЦИЯ О ПРАВИЛАХ ПРИЕМКИ АЛКОГОЛЬНОЙ ПРОДУКЦИИ В ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ МАГАЗИНАХ.
При поступлении алкоголя в магазин к товарно-транспортным накладным прикалывается пакет сопроводительных документов. Основным является сертификат, в котором указывается дата разлива алкоголя и его срок годности, это паспорт данной продукции. В товарно-транспортной накладной указывается номер сертификата, так же указывается номер свидетельства о государственной гигиенической сертификации, которое так же прилагается к ттн. Оригиналы свидетельства передаются по магазинам один раз с первой поставкой. С последующими поставками на эту продукцию, подходящую к этому сертификату, с накладной передаются копии сертификатов, заверенные печатью и росписью. В случаях, когда с накладными нет сертификатов на продукцию, в накладных указывается, что держателями сертификатов является предприятие, отправившее товар в магазин. При отсутствии сертификата, на алкоголь обязательно должно быть качественное удостоверение товара, в котором указана дата разлива продукции.

При приёмке специалист по приёмке товара или товаровед смотрит на бутылке дату разлива алкоголя и находит эту дату в сертификате товара по штрих-коду товара либо по названию, предварительно убедившись, что сертификат действителен и срок действия сертификата не истёк. В отсутствии сертификата эту же дату разлива необходимо найти в качественном удостоверении на товар. Если в сопроводительных документах отсутствует информации о данной бутылке алкоголя, необходимо обратится к предыдущим сертификатам и качественным удостоверениям.

В каждом магазине ведётся картотека, в которой раскладываются сопроводительные документы по поставщикам товара. Если даты разлива на данную продукцию нет, не  в сопроводительных документах, не в документах от предыдущих поставок, необходимо обратится к поставщику. Попросить прислать по факсу копию в этот же день поставки, на первое время и обязательно копию сертификата с оригинальной печатью и росписью по почте, либо торговый агент, делающий заявки на этот товар, привезёт в магазин эти документы.

Приложение 3
Правила оформление ценника в соответствии с Постановлением правительства РФ № 55 от 19.01. 1998 г. «Правила продажи отдельных видов товаров»
Продавец обязан обеспечить наличие единообразных и четко оформленных ценников на реализуемые товары с указанием:

- наименования товара, 

- сорта, 

- цены за вес или единицу товара, 

- подписи материально ответственного лица или печати организации,

- даты оформления ценника.

Задание 2.
Чтение этикеток крепкоалкогольных напитков.
Используя инструкционные карты, найдите на этикетках записи, отражающие обязательную и дополнительную информацию об алкогольном напитке, позволяющую судить о его качестве.
ИНСТРУКЦИОННАЯ КАРТА

Выполнить задания:

Задание 2
Используя приобретенные знания по теме «Алкогольные напитки»,
заполните таблицу.
Научитесь распознавать группы и виды виноградных вин и определять пра​вильность оформления внешнего вида бутылок по планшетам с этикетками и стандарту (ГОСТ 7208—93). 

	Вино
	Винодельче​ский трест
	Качество (ординарное, марочное)
	Способ получения
	Цвет
	Емкость,
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	«Изабелла»
	Московский
	
	Сбраживание сусла вместе с кожицей и косточками
	Розовый
	0,8

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


	Вино
	Товарный знак
	Предприятие-изготовитель
	Содержание, %
	Кольеретка
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Заполните таблицу по изучению ассортимента коньяков, используя планше​ты с этикетками коньяков.
	Коньяк
	Подразделение по качеству
	Срок выдержки
	Содержание, %
	Емкость, л

	
	
	
	спирта
	сахара
	

	Юбилярный
	Марочный КВВК
	8-10 лет
	45
	0,1
	0,5
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Задание 3

Задание:

1. Встретить покупателей;

2. Выявить спрос;

3. Проконсультировать покупателя;

4. Проверить качество товара;

5. Упаковать товар;

6. Выдать товар покупателю;
- Осуществите приемку алкогольных напитков по качеству и количеству (заполнить накладную); 
- Оформить ценник на вкусовой товар «Алкогольные напитки»; 
- Составить товарный чек в 2-х экземплярах.

	- вино красное сух.  1шт. * 568-00руб.
- вино белое п/с       1шт. * 350-00руб.
- вино розовое        1шт. * 256-00руб.
Итого:                       __________
	- коньяк 5звезд    2шт.* 780-00руб.
- коньяк 3звездочный 3шт.*650-00руб.
- шоколадка 1шт. * 250-00руб.

Итого:                              _______
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